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В последние годы во многих областях знаний значительно повысился 
интерес к понятийно-терминологической работе, что является следст- 
вием не только естественного их развития, но и укрепления связей 
смежных областей, активизации общения ученых и практиков, созда- 
ния сложных систем информационного поиска. Большинство фунда- 
ментальных наук уже имеет определенный багаж терминологичес- 
ких исследований, и их терминология нуждается скорее в системати- 
ческой корректировке и выделении рабочих терминов, наиболее 
актуальных для данного этапа. Иначе обстоит дело в новых областях 
знаний и видах деятельности, в том числе в дизайне. Справочной ли- 
тературы по терминологии дизайна почти нет", и это особенно досад- 
но сейчас, когда происходит коренное изменение работы промыщ- 
ленных предприятий и роль дизайна существенно возрастает. 
Проблемы взаимной профессиональной договоренности, терминоло- 
гического, а следовательно, и смыслового упорядочения проектной 
документации, общедоступности литературы по дизайну не могут 
быть решены без составления и издания разнообразных словарей 
и справочников, & появление их невозможно без длительных систе- 
матических исследований. Предлагаемый вниманию читателей спра- 
вочник-словарь является результатом исследований, проводившихся 
в последние годы ВНИИТЭ совместно со специалистами стран—чле- 
нов СЭВ. 

В ходе этой работы проделан статистический учет употребляющихся 


*Можно назвать лишь очень девнюю работу Е.Н. Лазарева „Краткий слозарь 
по технической эстетике” (М.: Знание, 1968}, девятиязычный словарь терми- 
нов дизайна, выпущенный к (Х конгрессу ИКСИД, и методические материвлы 
„Разработка терминологического аппарата дизайна’ (М., ВНИИТЭ, 1982). 


в дизайнерской литературе терминов, выделены основные, проведен 
анализ смыслов различных терминологических сочетаний и слово- 
употреблений, выработана методика составления словаря. Целью 
сотрудничества было не только упорядочение терминологии дизайна, 
но и определение и формулирование единых для различных языков 
профессиональных понятий, выявление расхождений смыслов неко- 
торых терминов, облегчение перевода. Наш справочник-словарь 
является одной из поэтапных фиксаций этой работы и дает представ- 
ление о разнообразии терминов и разноуровневой организации тер- 
минологического поля дизайна — от идейно-философского до кон- 
кретно-прагматического, что сказалось и на построении формулиро- 
вок дефиниций, которые мы даем в отработанном по замечаниям 
редколлегии варианте. 

Постоянная работа по терминологии в любой области знаний являет 
собой своего рода саморефлексию деятельности и играет свою роль 
в ее развитии. Фиксируя этапы этого развития в появлении или ис- 
чезновении тех или иных терминов, эта работа отражает смысловое 
движение понятий, глубину охвата ими содержательной стороны 
деятельности, и наконец, гибкость и служебную приспособленность 
профессионального языка. При возникновении нового вида деятель- 
ности большая часть терминов поначалу, как правило, заимствуется 
из близлежащих предметных областей, причем понятия более общие, 
необходимые для выражения принципиальных позиций деятельности, 
заимствуются у общественных наук, но употреблаются в таких кон- 
текстах, которые придают им иную смысловую интонацию. Этот 
процесс ассимиляции влечет за собой неизбежное размывание смыс- 
ла термина, его многозначность и в итоге приводит к возникновению 
составных терминов (термин как бы обрастает сопутствующими 
словами-определениями} либо к терминотворчеству, происходяще- 
му стихийно и не всегда „по правилам”. 

Процесс становления терминов дизайна проходит особенно сложно 
прежде всего потому, что эта деятельность стоит на рубеже и в объе- 
диненном пространстве не смежных, а полярных областей знания — 
гуманитарных (эстетика, социология, психология} и технических 
(инженерное конструирование, технология) и к тому же непосредст- 
венно связана с производством. Таким образом, в одном терминоло- 
гическом поле оказываются не только понятия, выработанные в раз- 
личных по отношению к жизненным реалиям областях, но и понятия 
различных уровней — и философского, и сугубо практического. Это 
сказывается на довольно пестром составе терминологического поля 
дизайна, ядро которого еще недостаточно сформировалось. Даже 


основной элемент этого ядра — термин „‚дизайн” утвердился в рус- 
ском языке лишь в последние годы, и смысл его отнюдь не адеква- 
тен английскому ‚4е$дпт’”. Раньше вместо него употреблялись „тех- 
ническая эстетика” и „художественное конструирование”, сейчас 
постепенно происходит их закрепление за соответствующими облас- 
тями деятельности. Совсем перестали употребляться такие термины, 
как применявшиеся в 20-е годы „производственное искусство” 
и „индустриальное искусство” и распространенный еще в 60-е годы 
термин „промышленное искусство’, который тогда применялся 
лишь в области художественно-конструкторского образования, 
обозначая название специальности № 2230. Процесс изменения по- 
натийного поля дизайна приблизил представление о дизайне к по- 
нятию проектирования как широкой, пронизывающей все сторо- 
ны жизни, деятельности. Он отразил реальные пути развития дизай- 
на — от создания отдельно взятой единичной вещи к проектирова- 
нию целостной среды, сложных комплексных объектов, а также 
современные представления о взаимосвязи природы с социальной 
и производственной деятельностью человека, о необходимости це- 
лостного подхода к проектированию всего, что производится и пот- 


ребляется обществом. Поэтому в круг дизайна вошли такие по- 
нятия, как „образ жизни”, „комплексный объект”, „средовой 
подход”. 

Движение, которое неизбежно происходит в практике дизайна и в 
науке о нем, не является единственной причиной неоднозначности 
понятий. Играет роль еще и то, что многие термины дизайна, тяго- 
теющие к философско-концептуальным и социокультурным теоре- 
тическим понятиям, обладают присущей всем гуманитарным поня- 
тиям (а следовательно, и терминам) известной долей приблизитель- 
ности и повышенной зависимостью от контекста. А поскольку тер- 
минология отражает сущностные черты деятельности, наш словарь 
фиксирует многоплановую структурную иерархию понятий и воз- 
можную степень точности их толкования. Здесь собраны не только 
полностью устоявшиеся, но и уходящие термины, а также такие, ко- 
торые отражают формирующиеся идеи и направления деятельности 
(„технологическая форма”, „адаптивная функция” и пр.) и жизне- 
способность которых пока предугадать трудно. 

Выбирая тип издания, мы остановились на справочнике-словаре по 
нескольким причинам. Первая: данное издание принадлежит кругу 
научных трудов, следовательно, допускает научно-эксперименталь- 
ный подход и некоторую свободу структуры. Вторая: строгие и пре- 
дельно краткие дефиниции на данном этапе показались создателям 


словаря не всегда оправданными в силу отмеченной выше неодно- 
значности терминов, а более подробное разъяснение терминов тяго- 
теет уже к статьям справочного ‘типа. Третья: ввиду отсутствия 
специального словаря по дизайну для читателя малоосведомленно- 
го казалось целесообразным в статьях, поясняющих основные тер- 
мины, поместить определения подчиненных терминов — „подтерми- 
нов”, раскрывающих различные стороны основного понятия. И чет- 
зертая причина выбора типа издания: для удобства поиска статьи 
справочного характера („Словарные позиции”) были расположены 
по алфавиту, а не в соответствии с профессиональной или философ- 
ской иерархией понятий, что приблизило наш справочник к типу 
энциклопедического словаря. Таким образом сложилась структура, 
в определенном смысле эклектичная, но соответствующая нашим 
задачам и отражающая современное состояние терминоупотребле- 
ния в дизайне. 

Коллектив составителей справочника-словаря приносит глубокую 
благодарность за помощь в работе сотрудникам Комитета научно- 
технической терминологии АН СССР А.З. Чаповскому и Г.Г. Самбу- 
ровой, сотруднику сектора социального прогнозирования ИСИ 
АН СССР Т.М. Дридзе и всем сотрудникам ВНИИТЭ, принимавшим 
участие в рецензировании материалов, консультациях и переводе. 
Работа по терминологии дизайна продолжается, и для нее будут по- 
лезны все замечания и предложения читателей, которые мы просим 
направлять по адресу: 129223, Москва, ВДНХ СССР, корп. 115, 
ВНИИТОЭ, отдел № 2. 


Г.Л. Демосфенова 


ВНИМАНИЕ! 


Курсивом в текстах обо- 
значены понятия, дефини- 
ции которых даны в само- 
стоятельных статьях. В 
указателе прописными 
буквами даны основные 
термины, строчными — 
„подтермины”,  выделен- 
ные на соответствующих 
страницах в „словарных 
позициях” — полужирным 
шрифтом. 


АВТОМАТИЗАЦИЯ 
ПРОЕКТИРОВАНИЯ 


АНАЛИЗ 
в дизайне 





— замена части чеповеческого труда машинным в процессе про- 
ектирования путем внедрения технических средств и программ, 
обрабатывающих и воспроизводящих информацию, с целью оп- 
тимизации отдельных операций и сокращения сроков проектиро- 
вания. Средства А.п. увязаны в единую систему — САПР (систе- 
ма автоматизации проектирования, англ. Са-САО), в которой че- 
рез ЭВМ объединены такие устройства, как дисплей, кодограф 
{кодировщик графической информации, „дигитайзер”), графо- 
построитель (,‚плотер”). В дизайне Ал. является важным вспо- 
могательным средством информационного поиска, быстрой и ка- 
чественной обработки экспериментальных данных, обобщения 
результатов анализа конструкций и форм изделий; А.п. облегча- 
ет процесс нахождения оптимальных форм изделий при заданных 
параметрах, демонстрируя возможные проектные решения, Рас- 
ширяется использование ЭВМ и в процессе поиска творческих ди- 
зайнерских решений, связанных с фото- и типографикой. Новей- 
шая аппаратура дает в руки дизайнера принципиально новые средст- 
ва образной выразительности и обеспечивает большую точность 
воспроизведения найденных форм и цвета. | 


— процесс применяемого в ходе решения дизайнерских задач мыс- 
ленного или фиксированного в различных проектных языках рас- 
членения объектов (изделий или явлений) на отдельные состав- 
ляющие с целью получения необходимой информации. Объекты 
А. избираются в соответствии с проектной задачей. 

Предпроектный анализ — проводимое на первоначальном этапе 
проектирования исследование и сопоставление всевозможных 
данных о желаемых функциях, облике, способе изготовления, 


РРР РНЕ 


АНАЛОГ 


АРХИТЕКТОНИКА 
промышленных 
изделий 


АССОРТИМЕНТ 
в дизайне 


наличии аналогов проектируемого объекта. В процессе П‚а. вы- 
являются недостатки существующих изделий, пожелания потре- 
бителей и вычленяются возможные точки концентрации внима- 
ния дизайнера, фиксируются проектные идеи и пр. 
Социально-экономический анализ — исследование социальных явле- 
ний, экономических и производственных вопросов, влияющих 
на функционирование объекта, с целью повышения эффективно- 
сти проектирования. 

Функциональный анализ — исследование способов использования 
изделия. 

Функционально-стоимостной анализ — исследование структуры 
потребностей и наиболее эффективных, с точки зрения затрат, 
способов их удовлетворения для различных грулп населения (воз- 
растных или профессиональных), для различных сред обитания 
(город, деревня), в различных масштабах (массовые или индиви- 
дуальные формы потребления) ит.д. 


Технологический анализ — исследование материалов и возмож- 
ных способов изготовления изделия. 
Анализ формы — исследование структуры изделия и его анало- 


гов, поиск вариантов композиционных, конструктивных и плас- 
тических решений. 


— изделие (продукция), сходное с проектируемым по функцио- 
нальному назначению, принципу действия, условиям применения. 
Сравнение ряда А., как правило, является составной частью пред- 
проектного анализа. 


— художественно осмысленные и выраженные в форме изделия 
его конструктивная основа и характер работы материала. Выяв- 
ляется через взаимосвязь и взаиморасположение несущих и не- 
сомых частей, что делает наглядными статические и динамические 
нагрузки конструкции, а также через ритмический строй форм. 
А. п. и. — важное для дизайна понятие, имеющее отношение к осмыс- 
лению промышленного изделия как единого пластического орга- 
низма. 


— ряд промышленных изделий, сформированный комплексно на ос- 
нове выявленной и научно обоснованной структуры потребностей 
и реализуемый как номенклатура продукции, производимой про- 
мышленностью. Проектируя новые изделия и улучшая имеющиеся, 


ВЕЩЬ 


ВИЗУАЛЬНАЯ 
КОММУНИКАЦИЯ 


ВИЗУАЛЬНОЕ 
МЫШЛЕНИЕ 
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дизайнер участвует в формировании А. и его оптимизации -— выявле- 
нии видов и типов изделий, необходимых и достаточных для наилуч- 
шего обеспечения процессов жизнедеятельности. 


— изготовленный (или взятый) материальный, физически целост- 
ный объект, выступающий как функциональный компонент дея- 
тельности. В форме В. отражаются не только функциональные, 
но и социокультурные значения (потребительские, экономичес- 
кие, производственные, проектные и ценностно ориентирующие, 
например эстетические), а. также социокультурные связи между 
человеком и объектом его деятельности, производством и пот- 
реблением, торговлей и потребителем и т.д. В. имеет особый цен- 
ностный статус для человека. В. является объектом проектиро- 
вания и выразителем художественного и эстетического отноше- 
ния человека к предметной ереде.. С дизайнерской точки зрения, 
В. не только является частью средового контекста, единицей среды 
ив этом смысле — ее ценностной моделью, но и. служит функцио- 
нальной моделью, т.к. несет основные признаки деятельности и 
обеспечивает полноту ее осуществления. 


— координация функциональных процессов посредством создания 
специальных визуальных знаков и знаковых систем, В.к. играет 
организационную, координирующую и регулирующую роль в пред- 
метно-пространственной среде. Одна из важнейших задач дизайна — 
проектирование систем В. к., обеспечивающих оптимальную связь 
человека со средой — четкое и быстрое восприятие смысла предмет- 
ного окружения и регулирование процесса пространственной ориен- 
тации и поведения. В процессе В. к. участвуют: отправитель”, форми- 
рующий смысл сообщения, „коммуникатор”, передающий смысл ви- 
зуальными средствами, „знак” — созданное „коммуникатором” мате- 
риальное визуальное воплощение смысла сообщения, и „адресат’” — 


потребитель информации, воспринимающий ее смысл. 


— процесс порождения новых образов, несущих смысловую нагруз- 
куи делающих значения видимыми. В.м. визуализирует и структури- 
рует смыслы, заложенные в формах материального мира. Осущест- 
вляется человеком посредством манипулации`зрительными образа- 
ми как на осознанном, так и на подсознательном уровне, и является 
важнейшим компонентом зрительного восприятия и творчества. 
Продуктом В.м. являются новые. образы, визуальные формы и ви- 
зуальные смыслы, которые фиксируются в формах предметов и 


ВИЗУАЛЬНЫЙ 
ЯЗЫК 


ВНЕШНИЙ ВИД 
МАТЕРИАЛА 


пнонориннниинии ы ы --- Евы кони — 


визуальных языках. Учет законов В.м. особенно важен при дизайнер- 
ском проектировании сложных информационных систем и пультов 
управления, где одной из главных задач является оптимальная ви- 
зуализация информации. 


— система условных изображений, предназначенная дла передачи спе- 
циальной информации — правил движения, сигналов опасности, при- 
надлежности к фирме и пр. В.я. строится на основе визуальных сим- 
волов (условное изображение, закрепленное в сознании человека за 
реальным объектом или процессом) и:визуальных знаков (материаль- 
ное воплощение единичных символов или их сочетаний). Визуальные 
знаки могут быть изобразительными, словесными и смешанными. На 
основе алфавита символов (совокупности отобранных для данного 
языка символов) , от полноты которого зависит смысловой диапазон 
В.я., с помощью синтаксиса В.я. (правил сопряжения визуальных 
символов и знаков} строится визуальный текст — единичное сообще- 
ние, смысл которого передается через визуальные знаки, визуальную 
форму вещи и задает программу действия или поведения. 

К изобразительным знакам относятся: идгограмма — изображение 
или абстрактный символ, выражающий определенное понятие и не 
разложимый на составные элементы, иконический знак — лаконич- 
ное изображение предмета, пиктограмма — ‚рисуночное письмо”, 
передающее сообщение путем условного изображения предметов 
и действий с ними. К словесным знакам относится логотип — спе- 
Цифическое начертание полного или сокращенного названия объек- 
та (фирмы, предприятия, изделия), в выборе которого играет роль 
не только его графическое, но и фонетическое решение. Изобрази- 
тельные и словесные знаки подлежат патентованию. 


— 1) визуально воспринимаемые характеристики природного или ис- 
кусственного материала, которые проявляются в изделии после 
окончательной. обработки или переработки. В.в.м. определяется 
цветом, фактурой, блеском, текстурой и чистотой поверхности. 
Может быть представлен в виде образца внешнего вида поверхно- 
сти; 2) визуально воспринимаемая форма природного или искус- 
ственного материала, поступающего на производство и предназна- 
ченного для дальнейшего преобразования. Характеризуется его фи- 
зическим состоянием (жидкость, порошок, гранулы, бруски}, 
цветом и другими признаками. 

Показатель внешнего вида поверхности материала — числовое выра- 
жение или описание качественной характеристики цвета, фактуры, 
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блеска, текстуры и чистоты поверхности образца: фактура — внеш- 
нее строение поверхности, определяемое степенью и характером 
неровностей (гладкая, шероховатая, с рельефным рисунком). За- 
висит от природы материала и способов его обработки. Степень 
шероховатости измеряется инструментальными методами с по- 
мощью профилографа-профилометра и оценивается в микронах; 
блеск — способность поверхности зеркально отражать свет. Опреде- 
ляется визуально или инструментально. Выражается в условных 
единицах, показывающих соотношение интенсивности зеркального 
и диффузного отражения света. Зависит от качества материала и 
способов его обработки; текстура — рисунок поверхности матери- 
ала, обусловленный его внутренним строением; чистота поверхно- 
сти — характеристика поверхности, обусловленная наличием допу- 
стимых включений и отсутствием разнотонности. Зависит от техно- 
логии получения материала и чистоты сырья. 


ВОСПРОИЗВЕДЕНИЕ — — получение заданного цвета в определенном материале. Важный 

ЦВЕТА этап производства материалов и изделий, проработки дизайнерских 
проектов, макетирования и т.д. 
Нормирование цвета — установление требований к цвету материала 
в нормативно-технической документации в виде цветовых характе- 
ристик и контрольных образцов цвета. 
Стандартизация цвета — установление нормируемых характеристик 
цвета и величин их допустимых отклонений для материалов и неко- 
торых объектов визуальной коммуникации, а также нормирование 
условий измерения и контроля цвета, фиксируемое в стандартах и 
нормативно-технической документации на отраслевом, государст- 
венном или международном уровне. 
Допуск на цвет (допустимые отклонения цвета) — предельные от- 
клонения цвета при воспроизведении в материале, устанавливаемые 
несколькими образцами цвета или числовыми значениями цветовых 
характеристик. 
В практике для В. ц. применяются: атлас цветов — набор карт с 
образцами цветов, подобранными, расположенными и обозначен- 
ными в соответствии с определенной цветовой системой; гармони- 
затор цвета — набор рекомендуемых сочетаний цветов (по два или 
по три), выстроенных по определенной системе их соотношений; 
картотека (карта, каталог, регистр, шкала) цветов — набор образцов 
цветов, воспройзведенных в определенных видах материеяов. 


ГОРОДСКОЙ ДИЗАЙН 
‘дизайн городской 
среды) 


ыы м отт ыыы ини =— == — —— 





— комплексное формирование предметно-пространственной среды 
города путем проектирования ее элементов с помощью методов и 
средств дизайна на базе градостроительных решений и в сочетании с ар- 
хитектурой, ландшафтной архитектурой и целым рядом технических 
областей — строительством, инженерным обеспечением, коммуналь- 
ным хозяйством и пр. Важным аспектом проектирования элементов 
Г.д. является согласование масштабов, материала, формы и цвета с. 
характером застройки, в которой им предстоит фун кционировать. 
Малые архитектурные формы — часть оборудования городских про-. 
странств, небольшие легкие конструкции, иногда с функциональным 
интерьером, с ограниченным техническим оборудованием (постоян- 
ные, переносные или временные павильоны, киоски, телефонные ка- 
бины, навесы и т.п.). Предназначены для обслуживания населения в. 
сферах торговли, транспорта, связи; информации, пропаганды, развле- 
чений и др.Служат защитой от неблагоприятных атмосферных условий. 
Технические элементы оснащения города — системы связи, освети- 
тельные, энергетические, сигнализационные, водопроводные систе- 
мы и их элементы (уличные фонари, опоры электротяговой сети, 
сигнализаторы уличного движения, электрические трансформатор- 
ные подстанции, выходы коммунальных установок, а также мачты, 
столбы опоры и пр.).. 

ункциональные строительные элементы городского оборудова- 
ния — небольшого размера конструкции, служащие в пространст- 
венной структуре города для формирования рельефа местности, со- 
здания микроклимата и организации пешеходного движения (стены 
и подпорные стенки. лестницы на пешеходных дорожках, пешеход- 
ные мосты и переходы под улицами, стенки, защищающие от ветра и 
шума, ит. п.). 
Элементы визуальной информации города — средства информации _ 
для ориентации в городе: дорожные знаки, указатели, объявления, 
реклама и пр. 
Элементы функционального оборудования города — устройства и 
объекты, непосредственно служащие различным потребностям жите- 
лей, а также для поддержания порядка в городе (скамьи при пеше- 
ходных коммуникациях, урны для мусора, обрамление скверов, 
оборудование для игр в парках и дворах и т.д.) . 
Декоративные элементы города — объекты и устройства, служащие 
прежде всего для создания эстетического комфорта в среде города, 
хотя они могут также выполнять определенные эксплуатационные | 
функции (цветочницы, фонтаны, водоемы, декоративная скульп- | 
тура, флагштоки и др.). 


ГРАФИЧЕСКИЙ 
ДИЗАЙН 
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— художественно-проектная деятельность, основным средством ко- 
торой служит рисунок. Ее целью является визуализация информа- 
ции, предназначенной для массового распространения посредством 
полиграфии, кино, телевидения, а также создание графических эле- 
ментов предметной среды и изделий. В зависимости от объекта раз- 
личаются виды Г. д. : книжная и газетно-журнальная графика, рек- 
ламная графика и плакат, промышленная графика (товарные и 
фирменные знаки, упаковка и пр.), системы визуальной. коммуни- 
кации, телевизионная графика, суперграфика (крупномасштабные 
графические элементы городской среды}. Наиболее важная сторо- 
на Г. д. — визуализация смысла высказывания, способы которой 
могут быть различны — от реального изображения объектов до сло- 
весных знаков, где смысл несет не только слово, но и его начертание. 
Кроме рисунка в Г. д. применяются фотографика, монтаж, апплика- 
ция, типографика, компьютерная графика. Г. д. активно формирует 
стиль промышленных изделий и оказывает влияние на всю предмет- 
но-пространственную среду. Особое место в Г. д. занимает проекти- 
рование серийных визуальных текстов. 

Серия в Г. д. — содержательно целостная 2888 купностьа аналогичных 
по форме нескольких визуальных текстов, предназначенных для ре- 
шения одной практической задачи. Элементы серии несут в себе фор- 
мальные признаки принадлежности к ней. Серийными могут быть: 
плакаты, упаковка, рекламные объявления, периодические издания, 
системы знаков, значки, открытки; сложную серию представляет 
собой фирменный стиль. Серийность характерна для современного 
Г. д. в связи с распространением комплексного проектирования. 
Графика изделия — графические элементы, связанные с изделием, 
начиная от требующих графической прорисовки элементов са- 
мого изделия и кончая сопутствующими ему упаковкой, маркой, 
этикеткой и пр. Основными средствами Г. и. являются шрифты, 
знаки и символы, которые частично могут быть стандартизованы, 
частично индивидуально формируются дизайнером. Г. и. связана 
иногда (например, на мониторах компьютеров, электронных часах) 
с устройствами, в которых передача информации осуществляется с 
помощью специальных технических средств, что предопределяет ее 
форму. Бёльшая свобода предоставляется дизайнеру при разработке 
упаковки и этикеток, которые должны привлекать внимание поку- 
пателя оригинальностью художественного решения. Г. и. подлежит 
патентованию. 


ДИЗАЙН 


ДИЗАЙН-БЮРО 


— проектная художественно-техническая деятельность по разработке 
промышленных изделий с высокими потребительскими свойствами 
и эстетическими качествами, по формированию гармоничной пред- 
метной среды жилой, производственной и социально- культурной 
сфер. Объекты Д. — промышленные изделия (производственное обо- 
рудование, бытовая техника, мебель, посуда, одежда и пр.) ; элемен- 
ты и системы городской, производственной, жилой среды; визуаль- 
ная информация; функционально-потребительские комплексы и пр. 
Соответственно различают виды Д.: Д. промышленных изделий, Д. 
среды, графический Д., Д. социально-культурной сферы и пр. 
Внутри каждого вида возможна также специализация дизайнеров, од- 
нако методы и принципы их деятельности остаются общими, с кор- 
ректировкой на особенности объекта. Цель проектирования в Д. — 
оптимизация функциональных процессов жизнедеятельности чело- 
века, повышение эстетического уровня изделий и их комплексов. 
Предметом проектирования в Д. является структура и качество 
формы предметной среды в целом и изделий как ее элементов. 
Метод дизайна — эволюционно складывающиеся принципиальные 
основы деятельности, определяющие ее цели и категориальный 
аппарат, который задает методический фундамент проектирова- 
ния — способы моделирования объекта и совокупность правил, 
определяющих последовательность и содержание этапов формо- 
образования. Современные принципы Д. — соединение в целостной 
структуре и гармоничной форме всех общественно необходимых 
свойств проектируемого объекта. Основными рабочими категори- 
ями дизайнерского проектирования являются образ, функция, мор- 
фология, технологическая форма, эстетическая ценность. Осущест- 
вление идеи создания целостного объекта требует глубокого знания 
основных законов и тенденций развития экономики, производства, 
потребления, а также понимания духовных запросов общества. По- 
этому Д. базируется на научных основах, моделирования объекта, 
объединяя научные принципы с художественными в проектном об- 
разе, и находит применение в других областях общественной дея- 
тельности (социальный Д. }. 


— специализированное подразделение в рамках завода, промь!шлен- 
ного объединения, института (или самостоятельная организация}, 
объединяющее дизайнеров и специалистов смежных профессий и вы- 
полняющее дизайнерские проекты отдельных изделий или комплекс- 
ных объектов. 


ДИЗАЙНЕР 


ДИЗАЙНЕРСКАЯ 
РАЗРАБОТКА 


— специалист, работающий в сфере дизайна и обеспечивающий высо- 
кие потребительские свойства и эстетические качества изделий и 
предметной среды. Определяя качества предметно-пространственной 
среды! и создавая нелостный. продукт через организацию и гармонич- 
ное сочетание ее элементов, Д. выявляет структурные и функцио- 
нальные связи и формирует их на основе единства художественного, 
научного и технического подходов. 


Профессиональная подготовка Д. осуществляется в специальных 
средних и высших учебных заведениях (факультетах, отделениях} ‚ а 
также в процессе практической работы, причем специалисты готовят- 
ся как широкого профиля, так и для определенных отраслей про- 
мышленности. Система подготовки дизайнеров зависит от места ди- 
зайна в культуре страны, отражает условия производства и проекти- 
рования. Во многих странах существуют творческие объединения ди- 
зайнеров (в СССР Союз дизайнеров создан в 1987 г.) ‚ ведущие рабо- 
ту по активизации творческих связей, обмену опытом, устройству 
выставок и совершенствованию контактов профессионалов-дизай- 
неров с промышленностью. 


В СССР употребляется наряду с термином „художник-конструктор”. 


— проектная разработка промышленного изделия, комплекса изде- 
лий или предметной среды с применением методов и средств дизайна 
в процессе проектирования конкретных функционально-технических 
и эстетических сторон объекта. Структурно Д.р. включает социально- 
культурную, конструкторскую и технологическую части. Функцио- 
нально Д. р. служит удовлетворению различных требований, предъ- 
являемых потребителем к изделиям промьишленного производства: 
утилитарных, экологических, коммуникативных и эстетических. 
Этапы Д.р.: разработка технического задания — выявляются исход- 
ные данные для Д. р., требования технической эстетики и эргономи- 
ки к изделию, упаковке и сопроводительной документации; разра- 
ботка технического предложения — проводится анализ информации, 
функциональный, социологический, эстетический, эргономический 
и социально-экономический анализ изделия-прототипа и аналогов, а 
также исследование предполагаемых условий изготовления и экс- 
плуатации и т.д., разрабатываются варианть! общего художественно- 
конструкторского решения, эргономического и цветофактурного 
решения: разработка эскизного проекта — уточняются художествен- 
но-конструкторское, эргономическое, цветофактурное и др. реше- 


ДИЗАЙН- 
КОНЦЕПЦИЯ 


ДИЗАЙН. 
ПРОГРАММА 


ДИЗАЙН СРЕДЫ 


| 
ния; разработка технического проекта — фиксируются окончатель-_ 


ные результаты разработки. Все этапы Д.р. отражаются в специаль- 
ной художественно-конструкторской документации. 


— основная образная идея будущего объекта, формулировка его 
смыслового содержания как идейно-тематической основы проектно-. 
го замысла дизайнера по отношению к конкретным целям и задачам 
проекта, выражающие художественное проектное суждение дизайнера 
о явлениях более широкого масштаба, чем конкретный объект. 

Д.-к. дает возможность создать целостную идеальную модель буду- 
щего объекта и описать его качественные и количественные характе- 
ристики. 


В ГДР под термином понимается само описание совокупности преимущест- 
венно качественных характеристик, фиксирующее важные с позиций дизай- 
на признаки будущего объекта, от которых зависит обеспечение выполне- 
ния функций. 


— директивный и адресный документ, определяющий комплекс вза- 
имоувязанных по ресурсам, исполнителям и срокам заданий и меро- 
приятий, которые обеспечивают эффективное использование мето- 
дов и средств дизайна при создании проектов сложных комплексных 
объектов и освоении их в производстве. Д.-п. определяет проблему, 
социально-культурную и эстетико-художественную концепцию, цель 
проектирования и способ ее достижения. Д.-п. направлены на реше- 
ние проблемы комплексного формирования целостной и гармонич- 
ной предметной среды во всех сферах жизнедеятельности человека. 
В широком смысле Д.п. — выражение целостного отношения к 
предметному миру (в том числе эстетического), одно из проектных 
средств реализации особого проектного метода — комплексного 
‘проектирования. 


— проектирование комплексных объектов с позиций широкого ох- 
вата проблемы взаимоотношений человека с природой, предметно- 
пространственным и социокультурным окружением в целях созда- 
ния гармоничной среды. Д.с. связан с проектированием или рекон- 
струкцией общественных, производственных и жилых комплексов, 
зон отдыха, городской среды и пр. По характеру объекта различа- 
ются виды Д. с.: городской дизайн, дизайн производственной и жи- 
лой среды. 





ДИЗАЙН-ЦЕНТР 


ЖИЛИЩЕ 


Дизайн производственной среды — комплексное формирование 


предметно-пространственной среды промышленного или аграрного 


производства с целью оптимизации производственных процессов и 
условий труда. Объектом Д. п. с. служат производственная среда в 
целом и ее функциональные зоны -- рабочие места, комнаты отдыха, 
столовые, бытовые помещения, склады, внешняя территория пред- 
приятия и пр. 

Дизайн жилой среды — комплексное формирование предметно- 
пространственной среды жилища с учетом образа жизни и эстети- 
ческих потребностей человека, направленное на создание условий, 
наиболее благоприятных для быта и труда. Тесно связан с культур- 
ными и национальными традициями, спецификой природных усло- 
вий, типом жилища, архитектурой. Объектом Д. ж. с. является весь 
жилой комплекс, начиная от придомовой территории и кончая функ- 
циональными зонами жилища, в том числе интерьер, кухонное и са- 
нитарное оборудование, мебель. 


— учреждение, работающее самостоятельно или в составе дизайнер- 
ской организации, которое собирает и обрабатывает технологичес- 
кую и эстетическую информацию, методический и практический 
опыт дизайна и распространяет их с помощью консультаций, лекций, 
семинаров, выставок, публикаций с целью повышения культуры 
проектирования и передачи информации потребителям. Некоторые 
Д.-ц. ведут также работу по учету практикующих дизайнеров и спо- 
собствуют их связям с промышленными организациями. 


— приспособленное в соответствии с условиями окружающей среды, 
социальными и личностно-психологическими требованиями здание 
или сооружение, где протекают важнейшие бытовые процессы, Соци- 
альные и бытовые функции Ж.: отграничение группы совместно жи- 
вущих людей (родственная группа, семья, детский, студенческий или 
рабочий коллектив) от других аналогичных групп; создание микро- 
климата, защита от изменений окружающей среды; создание усло- 
вий для протекания бытовых процессов (питание, сон, работа, обще- 
ние, досуг); санитарное обеспечение; коммуникации с внешним ми- 
ром и пр. Соответственно с функциями выделяются функциональ- 
ные зоны — места, где протекают те или иные процессы. Проектиро- 
вание лредметно-пространственной среды Ж. — одна из главных за- 
дач дизайна. Оно ведется с учетом образа жизни и с применением ис- 
следований в области психологии жилища, социологии жилища, эко- 
логии и демографии. Важным для дизайнерского проектирования 


ИЗДЕЛИЕ 


ИКОГРАДА 


ИКСИД 


является проведение классификации Ж. по видам и типам, в основе 
которой лежат те или иные избранные принципы, например приспо- 
собленность к природным условиям’ Ж. для севера или юга, зимнее, 
летнее и пр.; характер использования (личное, коллективное, по- 
стоянное, временное, мобильное, переносное); конструктивный 
принцип (стационарное уникальное, стационарное типовое, сборно- 
разборное); функционально-потребительские признаки (дом, квар- 
тира, комната и пр.}. В соответствии с типом Ж. проектируется обо- 
рудование, мебель и достигается возможный уровень комфорта. 


— единица промышленной продукции, количество которой может ис- 
числяться в штуках или экземплярах. Является либо конечным (го- 
товым} продуктом, либо промежуточным, комплектующим (дета- 
ли, сборочные единицы и т.п.) ‚ входящим составной частью в другие 
И. Совокупность И., созданных на основе общей конструкции, име-_ 
ющих аналогичные функции или обслуживающие один функциональ-_ 
ный процесс, называется гаммой, семейством или группой И. Пар- 
тия одинаковых И., производимых промышленным предприятием, 
называется серией. От ее размеров существенно зависит конструк- 
ция и технология И., а также организация производства, которое со- 
ответственно делится на мелко- (мало-} серийное, крупносерийное и 
массовое. Ограниченное количество изделий (малая серия И.). вы- 
пускается для проверки производственных условий, освоения но- 
вого производства, проработки стандартов и пр. В зависимости от 
задач выпуска различаются опытная, экспериментальная, пробная, 


информационная серия И. По функциям и сфере применения И. под- 
разделяют на производственно-технические и бытовые. При группи- 
ровке И. по назначению выделяют их виды, подвиды, разновиднос- 
ти и типы. И., обеспечивающие выполнение какого либо бытового 
процесса, объединенные функционально или на основе средового 
принципа, образуют потребительский комплекс. 


— Международный совет объединений графического дизайна (осно 1 
ван в 1964 г. в Цюрихе), занимающийся преимущественно вопроса- 
ми прикладной графики (упаковка, реклама} и графики изделий. 
Тесно сотрудничает с ИКСИД. 


— Международный совет национальных, общественных и частных 
организаций дизайна (основан в 1957 г. в Лондоне) ‚ целями которо- 
го являются создание связей между организациями дизайна, поддер- 
жка совершенствования и расширения практики дизайна, увеличение. 





„ИНТЕРДИЗАЙН” 


ИНФОРМАЦИЯ 


его вклада в развитие экономики стран, создание инициативных ди- 
зайн-программ для решения проблем, связанных с материальным и 
духовным благосостоянием человека. 


— проектные семинары, на которых группа дизайнеров из различных 
стран совместно разрабатывает конкретный проект или часть дизайн- 
программы. Проводятся с 1971 г. ИКСИД в сотрудничестве с дизай- 
нерской организацией страны, где проходит семинар. Цель И. — рас- 
ширение профессиональных связей и обмен опытом между странами. 


— сведения, являющиеся объектом хранения, передачи, преобразова- 
ния. В дизайне — содержание документов и других источников (текс- 
тов, фотографий, чертежей, статистических данных и пр.} ‚ используе- 
мых в работе дизайнера, а также являющихся результатом его дея- 
тельности. И., идущая извне, хранится в формах, наиболее удобных 
для ее использования (часто максимально визуализированных) в 
конкретнь!х исследованиях и художественно-конствукторских раз- 
работках и составляет необходимый банк информации. И., идущая 
от дизайнера, появляется как результат предпроектных исследова- 
ний, дизайнерского анализа и промежуточных этапов лроектирова- 
ния и несет особое содержание творческого плана: новые представ- 
ления и критерии, которые фиксируются в промежуточных и окон- 
чательных проектных документах, статьях и высказываниях дизай- 
неров, изобразительном материале и в конечном счете — в осущест- 
вленном изделии или комплексном объекте проектирования. 
Визуальная информация — содержание, смыслы и образы, восприни- 
маемые человеком зрительно. В. и. имеет специфическое образное 
содержание, передаваемое через форму, расположение и соотнесение 
предметов, характер начертания графических знаков и символов, 
форму шрифта, характеристики цвета, освещенности и пр. 
Визуальный ряд — совокупность тематически связанных изображе- 
ний изделий, их комплексов и т. п., позволяющая представить эво- 
люцию формы, динамику изменения пластических характеристик, 
выявить закономерности формообразования, специфику формы, 
цветовых решений и пр. В. р. необходим при составлении информа- 
ционной модели объекта дизайна и в процессе проведения дизайнер- 
ского анализа формы изделий. 


Изобразительная информация — информация, выраженная языком 
зрительных образов и представяяемая визуальными средствами (фо- 
тографии, чертежи, рисунки, диаграммы, схемы и пр.). Особая роль 
И. и. для дизайна заключена в ее способности передавать недоступ- 


КАЧЕСТВО 
продукции 


ные другим видам информации визуальные характеристики формы. 
Работа с И. и., сопровождающей проект или включенной в него, — 
один из наиболее ответственных этапов проектирования, от которо- 
го зависит эстетический уровень будущего изделия или комплекса. 


— совокупность свойств продукции, обусловливающих ее пригод- 
ность удовлетворять определенные потребности в соответствии с ее 
назначением (СТ СЭВ 3519-81). 

Управление качеством продукции — действия, осуществляемые при 
создании и эксплуатации или потреблении продукции в целях уста- 
новления, обеспечения и поддержания необходимого уровня ее ка- 
чества (СТ. СЭВ 3519-81). 

Государственная аттестация продукции — система организационно- 
технических и экономических мероприятий, предусматривающих 
отнесение продукции к категориям качества и направленных на пла- 
номерное повышение ее качества и своевременное внедрение научно- 
технических достижений. 

Категория качества продукции — обозначение уровня качества про- 
дукции определенного вида, присваиваемое ей при государственной 
аттестации. 

Знак качества — графический символ, присуждаемый изделиям выс- 
шей категории качества. 3. к., принятые в различных странах, разли- 
чаются по цвету или форме в зависимости от того, за что они присвое- 
ны: новизну, техническое совершенство, прогрессивность конструк- 
ции, совершенство формы, а также другие характеристики, выделяе- 
мые как основополагающие критерии оценки качества продукции. 
Критерий оценки качества — требования к качеству изделий данного 
вида, зафиксированные в стандартах или технических условиях, а 
также базовые образцы, базовые ряды образцов, базовые показатели 
качества продукции и перспективные разработки, которые служат 
мерой установленного уровня качества при проведении сравнитель- 
ного анализа потребительских свойств продукции. 


В ГДР под критерием понимается показатель К.п. 


Показатель качества продукции — количественная характеристика 
одного или нескольких свойств продукции, входящих в ее качество, 
рассматриваемая применительно к определенным условиям ее созда- 
ния и эксплуатации или потребления {СТ СЭВ 3519-81). 

Единичный показатель качества продукции — показатель качества 


КОМБИНАТОРИКА 


КОМПОЗИЦИЯ 


продукции, характеризующий одно из ее свойств (СТ СЭВ 3519-81). 
Комплексный показатель качества продукции — показатель качества 
продукции, характеризующий несколько ее свойств (СТ СЭВ 3519-81) 
Интегральный показатель качества продукции — показатель качества 
продукции, являющийся отношением суммарного полезного эффек- 
та от эксплуатации или потребления продукции к суммарным затра- 
там на ее создание и эксплуатацию или потребление (СТ СЭВ 3519-81). 
Базовое значение показателя качества продукции — значение показа- 
теля качества продукции, принятое за основу при сравнительной 
оценке ее качества (СТ СЭВ 3519-81). 


Уровень качества продукции — относительная характеристика каче- 
ства продукции, основанная на сравнении значений показателей ка- 
чества оцениваемой продукции с базовыми значениями соответст- 
вующих показателей (СТ СЭВ 3519-81). 

Оценка уровня качества продукции — совокупность операций, вклю- 
чающих выбор номенклатуры показателей качества оцениваемой 
продукции, определение значений этих показателей и сравнение их 
с базовыми значениями соответствующих показателей (СТ СЭВ 
3519-81). Для дизайна наиболее важна оценка потребительских 
свойств продукции и особенно ее эстетического уровня, которая 
производится экспертным методом на основе определения соответ- 
ствия изделия требованиям потребителей и категориям художест- 
венной целостности формы. 


— один из методов формообразования в дизайне, основанный на 
поиске, исследовании и применении закономерностей вариантного 
изменения пространственных, конструктивных, функциональных и 
графических структур, а также на способах проектирования объек- 
тов дизайна из типизированных элементов. Специфика К. близка 
природному формообразованию, дает возможность наиболее эконо- 
мично использовать элементы конструкций и имеет прямое отноше- 
ние к унифицированному массовому производству. К. широко 
используется при автоматизации проектирования. 


— пространственная организация элементов вещи как результат фор- 
мообразующей деятельности. Композиционное формообразование 
подразумевает организацию формы! изнутри, структурирование мате- 
риала объекта проектирования. Оперируя в процессе компоновки 
классическими средствами К., дизайнер осмысляет их с точки зре- 
ния композиционного формообразования и представления о живой 
и многообразной включенности вещи в человеческую жизнедеятель- 


КОМПОНОВКА 


КОМФОРТ 


ность и контекст современной индустриальной культуры. При эсте- 
тической оценке готового изделия К. анализируется с точки зрения 
логической завершенности и художественной целостности формы в 
контексте определенного замысла дизайнера и включенности в сис- 
тему культуры. Средства и приемы К. не могут существовать вне 
культурных образцов, вне исторически развивающихся ценностных 
ориентаций, проявляясь внутри стиля, школы, художественного на- 
правления, творческого метода и пр. Классические средства К.: 


пропорция — соразмерность, упорядоченное соотношение элементов 
формы; симметрия — адекватное расположение элементов формы | 
по отношению к прямой линии (ось симметрии) или плоскости 
(плоскость симметрии}, воспринимаемое глазом как особый вид 
упорядоченности формы; асимметрия — отсутствие или нарушение 
симметрии; масштабность — установленное мерило формы или ее 
элементов с точки зрения отношения их величин друг к другу, к че- 
ловеку или окружающему пространству; ритм — определенная по- 
следовательность чередования форм, цвета, элементов формы, ко-_ 
торая носит повторяющийся характер; тектоника — соотношение 
масс изделия, выделение несущих и несомых, тяжелых и легких, ос- 
новных и производных элементов формы; нюанс — едва заметный 
переход формы и цвета; тождество — повтор одинаковой формы | 
или ее элементов (часто является основой ритмического построе- 
ния); контраст — резко выраженное различие формы и цвета. 


— процесс поиска оптимальных соотношений различных элементов 
формы и пространственного объединения их в единое целое, а также 
результат этого процесса. Важнейшая составная часть процесса фор- 
мообразования в дизайне. 


— совокупность положительных психологических и физиологичес- 
ких ощущений человека в процессе его контактов с вещью или сре- 
дой. К. характеризуется такими показателями, как наличие и функ- 
циональное совершенство оборудования жилища, рабочих мест, зон. 
сферы! обслуживания и т. п. Достижение так называемого функиио- 
нального К. является одним из ведущих эргономических требований 
к проектированию. Уровень К. оценивается в связи с общественным 
опытом, традициями, индивидуальными желаниями, экономически-_ 
ми и техническими возможностями общества. В дизайне учитывают- 
ся удобство пользования изделием, доступность ремонта и другие 
показатели К. Особенно важны показатели К., характеризующие 
образ жизни и качество жизни, при проектировании предметно-про- 
странственной среды. 





КОНСТРУКЦИЯ 


КОНЦЕПЦИЯ 


а дизайне 


-- материально-техническая, пространственно-структурная и двига- 
тельная организация вещи, сооружения, узла. К. как морфологичес- 
кая структура возникает в результате преобразования материала, 
исходного набора элементов и их организации в соответствии с функ- 
цией изделия. К. — завершающий и объединяющий структурный уро- 
вень сложности вещи, обеспечивающий сохранение стабильности за- 
данной формы или заданных параметров ее преобразования. Для ди- 
зайнера характерно широкое понимание К.: она может быть и целью, 
и средством, и материалом проектирования, поскольку обладает по- 
тенциальными выразительными возможностями образно-психологи- 
ческого, человеческого плана. Творческое осмысление К., специфика 
конструктивных приемов придают изделию авторское своеобразие и 
играют большую роль в его художественном облике. Широта общих 
принципов дизайнерского проектирования позволяет широко подхо- 
дить к типологии К., т. е. их классификации по принципам работь!, 
организации сопряжения и движения элементов, выбору энергии или 
материала, а также по принципу организации формы изделий. Разли- 
чаются закрытая К., у которой основные рабочие элементы спрятаны 
в самой замкнутой форме или под специальным кожухом, и открыг 
тая К., у которой основные элементы открыты, обозримы в процессе 
работы, или, в другом значении, которая может быть достроена, 
изменена, переработана в зависимости от условий потребления вещи. 
Наиболее ценными свойствами К. считаются ее функциональность — 
эффективность действия; технологичность— соответствие основного 
принципа К. способу изготовления и принципу работы материала; 
информативность — внешнее выражен ие в форме изделия конструк- 
тивного принципа его работы. 


— основная структурированная идея, смысловая направленность це- 
лей, задач и средств проектирования. К. может существовать на раз- 
личных уровнях — от К. дизайна как деятельности, дающей представ- 
ление об особенностях этого вида проектирования и формулирую- 
щей его общие принципы, до К. конкретного изделия, связанной с 
творческой позицией дизайнера внутри деятельности и с задачами 
данной проектной разработки. К. дизайна как деятельности имеет 
научно-теоретический характер: дизайн (сфера, профессия и т. д.) 
рассматривается как предмет исследования и объект моделирования. 
Включает наиболее общие концептуально-деятельностные ориента- 
ции — художественную и техническую, которые задают характер обу- 
чения будущих дизайнеров, профиль работы дизайнера (узкая спе- 
циализация или универсальность, выбор объекта, определение цели 
проектирования и пр.} ‚ а также социокультурную ориентацию, отве- 


КУЛЬТУРНЫЙ 
ОБРАЗЕЦ 


МАКЕТ 


чающую глобальным запросам общества и решающую исторически 
обусловленные проблемы проектирования. Основные типы общих 
К.: системная (системный подход), средовая (средовой подход] 
и аксиологическая (ценностный подход). Творческие К. включают 
с большей или меньшей полнотой названные уровни и типы научно- 


теоретических К., которые имеют подчеркнуто авторский характер, 
тесно соотносятся и даже детерминированы конкретной художест- 
венной идеологией. Творческая К. излагается, как правило, в умо- 
зрительной форме, но это не исчерпывает ее смысла, так как в ней 
большое значение имеет интуиция. Наиболее органичным и адекват- 
ным выражением творческой К. во всей ее сложности и процессуаль- 
ности можно считать конкретные проектные К., или так называемые 
дизайн-концепции. 


— предмет, предметно-пространственный комплекс, обычай или яв- 
ление, выражающие существенные признаки культуры, социальные 
и программно-ценностные установки общества и выбираемые в ка- 
честве символического образца для проектной деятельности. В К. о. 
могут цениться те или иные качества в зависимости от того, в кон- 
тексте какой культурно-художественной программы он восприни- 


мается. Дизайнер, изучая и проектируя предметный мир, постоянно | 


соотносит свою деятельность с миром К. о., выявляя характерные 
особенности и связи К. о. с образом жизни. 


— материальное пространственное воспроизведение проектируемого 
или существующего изделия. Обычно М. исполняется на промежу- 
точных стадиях проектирования. или является частью проекта, про- 
ектным документом (в полиграфических изданиях — основным). 
М. фиксирует процесс художественного конструирования, его про- 
межуточные и окончательные результаты, движение от проектного 


замысла к промышленному образцу. В зависимости от функций | 
различают: поисковый М., исполняемый на промежуточных стадиях 


проектирования в различной степени завершенности с целью провер- 
ки и сравнения возможных проектных решений (объемно-простран- 
ственных структур, пластики, применения декоративных материалов 


и пр.); доводочный М., — изготовляемый не только для уточнения | 


внешнего вида, но и для отработки деталей, узлов, поверхностных 
сопряжений, решения некоторых функциональных задач (сборка- 
разборка, составление предметных комплексов, проверка деталей 
изделия на натуре, например на так называемом посадочном М., 
имитирующем в натуральную величину части транспортных средств, 
производственного и медицинского оборудования и пр.) ; демонст- 





МАКЕТИРОВАНИЕ 


МАГЕРИАЛ 


рационный М., дающий наиболее полное представление о внешнем 
виде изделия и выполняемый — на заключительных стадиях проек- 
тирования, иногда — специально для выставок; действующий М.., 
выполняемый для сравнения нового изделия с уже существующими, 
в основном в натуральную величину, с применением реальных мате- 
риалов и промышленно изготовленных в экспериментальных целях 
отдельных частей для проверки кинематических схем новых конст- 
рукций (М. сложных и требующих больших затрат изделий могут 
делаться в уменьшенном масштабе}; М. для испытаний, упрощенно 
воспроизводящий объекты испытаний или их части. 


В ПНР М. — пространственный эскиз изделия (произведения), реализующий 
некоторые его художественные, конструктивные, функциональные и другие 
аспекты. 


— изготовление макетов изделий и их комплексов из различных 
материалов в натуральную величину или в нужном масштабе. М. яв- 
лрРется не только средством получения наиболее полной информа- 
ции о форме изделия, но и одним из методов проектирования: в 
процессе М. отрабатывается компоновка-объекта, проверяются от- 
дельные объемные параметры, которые нельзя учесть при чисто гра- 
фическом проектировании — внешний вид, удобство пользования, 
внутренняя взаимная увязка деталей и агрегатов и пр. М. дает воз- 
можность решать ряд важнейших задач проектирования, начиная от 
формирования проектных идей, проверки и отработки наиболее 
важных и ответственных сторон проектного решения, имеющих от- 
ношение к будущему функционированию объекта, и кончая важней- 
шей методической функцией фиксации движения проектной мысли 
на различных этапах проектирования и наглядной демонстрацией 
проектного решения. Поэтому М. является значимой проектно-ис- 
следовательской частью дизайнерской деятельности и одной из важ- 
нейших дисциплин в профессиональном обучении дизайнера. 


— исходный ‘предмет труда, потребляемый для изготовления изде- 
лия. Для дизайнера основной момент, характеризующий понятие 
М., — его преобразование. Как концептуалист, дизайнер использует 
в качестве М. своего творчества идеи, ассоциации, концепции, ви- 
зуальную информацию, а как конструктор — обычные производст- 
венные М., готовые изделия, полуфабрикаты и т. п. Преобразуемые 
дизайнером М. можно условно подразделить на концептуально-твор- 






































ческие, проектные и производственные. Свойства М. — физические 
особенности (структура, степень твердости, фактура, текстура и пр.}, 
присущие М., и способность поддаваться обработке с целью прида- 
ния нужного внешнего вида. С.м. определяют способность выпол- 
нять в изделии те или иные функции, в том числе и гигиенические, 
и подвергаться определенным приемам обработки. В зависимости 
от формообразующих и декоративных свойств различаются конст- 
рукционные, декоративно-конструкционные и декоративные М. 
(в том числе декоративно-защитные). 

Конструкционный М. — М., несущий рабочую нагрузку конструкции 
благодаря наличию необходимой жесткости, упругости, прочности, 
гибкости, способности выдерживать соединения с другими материа- 
лами ит. п. 
Декоративно-конструкционный М. — М., конструкционные и декора- 
тивные свойства которого одновременно использованы (выявлены) 
в изделии. Наиболее широко в этой роли используются дерево, тка 
ни, пластмассы, некоторые металлы. Но в принципе любой конструк 
ционный материал может быть декоративно обыгран в изделии пу 
тем обработки (полировка, литье, придание различных фактур и пр.) 
Декоративный М. — используемый в целях украшения изделия М, 
обладающий богатой текстурой, фактурными возможностями, бле! 
ком, цветом, хорошей сочетаемостью с другими материалами и пр 
Нормирование декоративных свойств М. — установление требовани 
к декоративным свойствам М. (цвету, фактуре, блеску, текстуре 
чистоте поверхности) в виде контрольных образцов или числовы 
значений показателей внешнего вида М. При заданности М. его сво 
ства являются одним из определяющих формообразующих факт 
ров, поскольку от них зависит конечный результат всей разработ 
ки — от проектной концепции до формы изделия, в том числе и ег 
внешнего вида. 

Отделочный М. — М., применяемый для улучшения внешнего вид 
изделия и придания ему дополнительных свойств (например, гиги 
нических}. Одним из видов отделки является покрытие — слой ил 
несколько слоев материала, искусственно полученных на поверх 
ности (окраска, гальванические покрытия, облицовка}. В завис 
мости от назначения различаются защитные, защитно-декоративны 
и декоративные покрытия. 

Образец М. — отлитый, отпрессованный, нанесенный на подложк 
(основу), отполированный или иным образом обработанный фра 
мент М., взятый для выявления возможной цветовой гаммы, фа 
турной обработки, подбора текстуры и пр. 


МЕТОДИКА 
ДИЗАЙНА 


МОДА 


модЕЛИРОВАНИЕ 


— изложение основополагающих принципов, методов и средств реше- 
ния задач дизайна применительно к различным ‘видам объектов. М. д. 
включает принципы и способы анализа проектных ситуаций, научно- 
го и художественного моделирования объекта и адекватные им ме- 
тоды создания проектных идей и концепций, изложенные в их логи- 
ческой взаимосвязи и системном единстве, которое, в свою очередь, 
обусловлено ведущей методической концепцией. М. д. может носить 
широкий или, наоборот, довольно узкий, специализированный ха- 
рактер в зависимости от типа объекта или средств, применяемых в 
дизайн-процессе (например, проектирование с помощью компьюте- 
ра}. Цель М. д. — упорядочить и систематизировать конкретную дея- 
тельность по выполнению проектных работ с точки зрения общей 
концепции дизайна. М. д. задает основные категории проектной дея- 
тельности, разворачивает логику операционального процесса (фор- 
мирование, разработка и воплощение дизайнерского замысла} и 
анализирует конкретные средства и приемы проектирования в их 
взаимосвязи с типами и характером проектных задач. 


В СССР чаще. употребляется термин „методика художественного конструи- 
рования”. 


— непродолжительное единство и массовое распространение тех или 
иных внешних проявлений культуры — вкусов, поведения, стилисти- 
ческих признаков изделий, принятых критериев их эстетической 
оценки и пр. Основным признаком М. (в отличие от стиля) является 
ее изменчивость — следствие как эстетических, так и иных общекуль- 
турных предпосылок, в том числе экономических, производствен- 
ных и технологических. М. охватывает разнообразные сферы челове- 
ческой деятельности, существенно влияя на производство и потреб- 
ление. В дизайне М. находит свое выражение во внешней форме про- 
ектируемых и производимых изделий, особенно одежды. Массовость 
М., ее социально-психологическая природа, закономерности измене- 
ния, влияние на образ жизни и формирование потребностей обшир- 
ных групп населения делают М. важным социальным явлением, кото- 
рое изучается и учитывается в процессе дизайнерского проектирова- 
ния. Особым образом ориентирован на М. стайлинг. 


— процесс отображения, представления или описания целостного 
объекта (системы объектов), определенных аспектов структуры, 


МОДЕЛЬ 


== 


ситуации или функционального процесса для выяснения их сущест- 
венных сторон, тех или иных параметров (в том числе пространст- 
венных) ‚ поведения в предполагаемых условиях, возможности вклю- 
чения в систему соотнесения объектов и среды и пр. Результатом М. 
является модель объекта. Срепства М. — различные способы описа-_ 
ния и представления объекта, в зависимости от которых различают- 
ся художественно-образное, математическое, проектно-графичес- 
кое, объемное, словесное М. Для дизайнера особенно важно вла- 
деть художественно-образным М., т. е. процессом воображения и 
создания художественной модели действительности (вещи, комп- 
лекса вещей, ситуации), где образ выступает как категория про- 
ектирования. 


— идеальная, воображаемая, знаковая или материально реализован- 
ная система, создаваемая в целях исследования объекта или пред- 
ставления проектной идеи. В зависимости от средств построения М. 
может быть знаковой (математическая, информационная) ‚ наглядно- 
образной (проектно-графическая) ‚ материальной (технологическая). 
В зависмости от функций М. может отражать тот или иной предмет 
исследования или эксперимента (технологию, принцип действия, 
параметры и пр.). С этой точки зрения различаются: художествен- 
ная М. — образ объекта, возникающий в воображении дизайнера, 
обладающий ассоциативно-культурной, конструктивно-технологи- 
ческой и пластической целостностью. Является наиболее продуктив- 
ной и методически активной М. будущего объекта, поскольку содер- 
жит в себе синтезированные представления о связях человека, 06- 
раза жизни, вещи и среды; информационная М. — систематизирован- 
ная совокупность данных, описывающих существенные параметры 
объекта, выявленные на основе анализа результатов предпроектного 
исследования. Включает как предметные, так и социально-психоло- 
гические параметры будущего продукта; материальная М. — геомет- 
рически точное отображение реального объекта по принципу подобия 
элементов, построенное в масштабе и соответствующее всем его 
функциональным и конструктивным параметрам; технологическая 
М, — материальная М. объекта, воспроизводящая его функциональ- 
но-морфологические свойства; имитационная М. — воспроизводя- 
щая внешний вид изделия для передачи его художественной сущ- 
ности. Может совмещать функциональную и имитационную задачу. 
Исполняется как в натуральную величину, так и в масштабе; дейст- 





МОДЕРНИЗАЦИЯ 


ыздепий 


МОДИФИКАЦИЯ 


моделий 


МОРФОЛОГИЯ 
малолий 


вующая М. — исполненная в реальном материале для проверки дейст- 
вия спроектированного изделия. 





В ПНР термин идентичен русскому „макет’” и обозначает конечное произведе- 
ние, воспроизводящее совокупность художественных аспектов проекта, а так- 
же некоторые конструктианые, технологические и функциональные черты бу- 
дущего изделия. Под действующей М. понимается М. для проверки некоторых 
функциональных свойств, под имитационной — М. для воспроизведения худо- 
жественной сущности изделия. Возможно совмещение обеих задач в одной М. 
Она может быть выполнена как в натуральную величину, так и в масштабе. 


— изменение структуры изделия и (или) его внешнего вида в связи 
с изменением современных норм и требований. При М. может изме- 
няться один или несколько параметров изделия (конструкция, фор- 
ма, материал изготовления или технология). М. улучшает технико- 
эксплуатационные и потребительские свойства изделий и приводит 
их в соответствие с изменением социокультурной ситуации произ- 
водства и потребления. 


= преобразование изделия, вызванное производственной или эконо- 
мико-конъюнктурной необходимостью, а также задачей улучшения 
эксплуатационных свойств, при котором структура изделия принци- 
пиально не меняется, а происходит лишь частичное изменение — заме- 
на материала, технологии, отдельных деталей формы. 


— строение, структурная форма изделия, организованная в соответ- 
ствии с его функциями, материалом и способом изготовления и вы- 
являемая в процессе анализа. В морфологической структурности 
формы можно выделить два плана: пространственный и функцио- 
нально-технический. М. — одна из важнейших категорий дизайнер- 
ского проектирования, так как именно в ней реально воплощается 
замысел дизайнера. 

Функционально-морфологические свойства изделия структурные 
особенности, обеспечивающие выполнение изделием работы, обуслов- 
ленные строением материала, способом изготовления и функцио- 
нальным назначением изделия. 

Функционально-пространственная структура изделия — взаиморас- 
положение и организация основных объемов и функциональных 
зон, узлов и деталей в изделии. 


НОМЕНКЛАТУРА 
изделий 


ОБОРУДОВАНИЕ 


ОБРАЗ 
в дизайне 


ОБРАЗ ЖИЗНИ 


— перечень изделий, классифицированный по функциональному на- 
значению с указанием основных показателей. 


— элементы технического оснащения жилища, предприятия, города, 
дорог и пр., устройства и объекты, функции которых непосредст- 
венно связаны с пользованием и поддержанием порядка в той или 
иной среде. В О. входят техническое оснащение помещений (сантех- 
ника, вентиляция, отопление, освещение, лифты, мусоропроводы), 
вспомогательное оснащение производства и учреждений (специаль- 
ная мебель, верстаки, стеллажи и т. д.) , технические элементы осна- 
щения города, строительные и промышленно изготовленные элемен- 
ты городской среды (лестницы, переходы и мосты, ограждения, 
устройства на детских площадках и в парках, устройства для сбора 
мусора и пр.). Проектирование О. ставит перед дизайнером ряд спе- 
цифических задач, связанных с гармоничной организацией окружаю- 
щей среды, которые особенно успешно решаются при средовом под- 
ходе к проектированию. 


— идеально-чувственное предметное представление смыслов и идей, 
возникающее в процессе формирования замь!сла, проектирования, 
создания и восприятия (освоения} вещи. Категория дизайнерского 
проектирования, отражающая многозначность жизненной структуры 
и ее органическую предметную целостность. О.вещи отражает слож- 
ную структурную взаимосвязь ее функциональных аспектов, делает 
ее моделью культуры. Через О. вещи в процессе восприятия и освое- 
ния происходит осознание ее культурной ценности, возникает ком- 
муникативная связь дизайнера и потребителя. 

Проектный О. — идеальное представление об объекте, художествен- 
ная модель, созданная воображением дизайнера, выражающая его от- 
ношение к действительности. Одновременно, уже на стадии замысла, 
это целостная и завершенная Форма. Он определяет аспекты под- 
хода к проектированию: художественное моделирование социально- 
культурных ситуаций, композиционное формообразование целост- 
ных объектов и смыслообразование, которое реализуется в про- 
странственной структуре объекта. 


— совокупность форм жизнедеятельности, взятых в единстве с ее 
условиями, как жестко определяемыми социальными отношениями 
и средой, так и свободно выбранными личностью. О. ж. тесно связан 
с типом личности и набором ценностей, влияющих на активное, пре- 
образующее отношение личности к среде. Дизайн через организацию 
предметной ‘среды влияет на О. ж. больших групп населения: 


ОБРАЗЕЦ 
продукции (изделия) 


Показатели О.ж. — компоненты жизни, характер которых определя- 
ется О.ж.: труд, общественно-политическая информация, быт, соци- 
ально-культурные аспекты жизни, брак и семья, система образо- 
вания и здравоохранения, национальные отношения, материальное, 
жилищное и социальное обеспечение, транспорт и связь, охрана окру- 
жающей среды и особенно — ценностные ориентации. Для дизайнера 
категория О. ж. особенно важна с точки зрения ценностных ориента- 
ций общества, выбора культурных образцов, личностных проявле- 
ний и установок, целостность которых поддается воплощению лишь 
в образно-художественной системе мышления. 

Качество жизни — интегральная характеристика различного соотно- 
шения значимости показателей О. ж. 

Уровень жизни — интегральная экономическая характеристика усло- 
вий жизни, учитывающая экономические факторы характера потреб- 
ностей и возможности их удовлетворения. 

Стиль жизни — целостное проявление особенностей поведения, обще- 
ния, вкусовых предпочтений личности или социальной группы. Он 
активен, поскольку отражает свободно выбранные формы жизнедея- 
тельности и поскольку через него личность или группа влияет на ок- 
ружающую среду. Поэтому дизайнер должен учитывать его при оп- 
ределении целей проектирования. 


— единица продукции (изделие), специально изготовленная или взя- 
тая как эталон для промышленного воспроизведения, сравнения, 
исследования и пр. В зависимости от функции различаются: конт- 
рольный О. — утвержденная в установленном порядке единица про- 
дукции, или ее часть, или проба, характеристики которых приняты 
за основу при изготовлении и контроле такой же продукции. Напри- 
мер, К. о. изделия, иногда называемый эталоном; К. о. цвета — ут- 
вержденный О., предназначенный для нормирования цвета и конт- 
роля точности его воспроизведения в материале в процессе произ- 
водства; К. о. цветофактурного решения изделия — утвержденный О. 
изделия, предназначенный для нормирования цветофактурного ре- 
шения изделия и контроля соответствия ему выпускаемых изделий 
(по цвету, фактуре, текстуре, чистоте поверхности и их композици- 
онной связи). 

Промышленный образец — новое художественно-конструкторское 
решение, определяющее внешний вид изделия, соответствующее 
требованиям технической эстетики, пригодное К осуществлению 
промышленным способом и дающее положительный эффект. 
Новизна художественно-конструкторского решения — отличие от 


ОБЪЕКТ 
дизайна 


аналогов, известных в стране или за границей, по совокупности су- 
щественных признаков. Обязательное требование для регистрации 
промышленного образца и его последующей юридической защиты. 
Сохраняется при условии подачи заявки на свидетельство на про- 
мышленный образец или патент не позднее 6 месяцев со дня публи- 
кации, начала открытого применения или показа промышленного 
образца. 

Базовый О. — О. продукции, соответствующий передовым научно- 
техническим достижениям, который используется для сравнения при 
оценке технического уровня и качества. Он устанавливается на опре- 
деленный период и определенную продукцию, имеющую конкретные 
условия использования, функциональное назначение, принцип дейст- 
вия и предназначенную для конкретной группы: потребителей. Имеют- 
ся перспективные базовые О., по которым должна разрабатываться 
продукция, характеризующаяся совокупностью прогнозируемых 
значений показателей технического уровняи качества; О., отражающие 
высший мировой уровень на настоящий период (реальные Б.о. для 
данного типа изделий), и базовые О., отражающие современные по- 
требности и возможности народного хозяйства и населения страны. 
Базовый эргономический О. — реальное или гипотетическое изделие, 
обладающее совокупностью значений эргономических показателей, 
принятых за основу при оценке уровня эргономичности. 

Опытный О. — единица продукции (изделие), изготовленная по 
вновь разработанной рабочей документации для проверки путем ис- 
пытаний соответствия заданным требованиям с целью принятия ре- 
шения о возможности постановки на производство или использова- 
ния по назначению. 


— противостоящая субъекту реальность (среда, процесс, вещь или 
комплекс вещей, явление, идея}, на которой сосредоточено его вни- 
мание в целях анализа, познания, преобразования: О. деятельности, 
О. проектирования, О. исследования ит. д. 

Комплексный объект дизайна — совокупность взаимосвязанных 
объектов, рассматриваемых дизайнером как целостный объект, еди- 
ная система, объединенная по одному из следующих принципов: как 
группа технически родственной продукции (радиоэлектроника, хо- 
лодильники, мебель и пр.); как функциональная система деятель- 
ности (предметное оснащение фирмы, службы, отрасли, культурно- 
го или спортивного мероприятия, потребительской группы): как 
предметно-пространственное средовое образование (жилище, цех, 
офис и т. п.}; как графический комплекс (фирменный стиль, систе- 


ПАТЕНТНАЯ СЛУЖБА 
в дизайне 


ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ 
ТРЕБОВАНИЯ 


ИНОТРЕБЬНОСТЬ 


ма визуальной коммуникации, графика изделия, рекламная серия 
ит. п.). Проектирование К. о. требует системного подхода, состав- 
ления дизайн-программ, проведения широкого социокультурного 
предпроектного исследования. 


— система обслуживания дизайнерских подразделений по оформле- 
нию документации (подача заявок, получение патентов, авторских 
свидетельств и пр.} и по защите авторского и изобретательского 
права в соответствии с патентным законодательством страны. Весь 
комплекс законодательного охранительного права распространяет- 
ся на творческие работы дизайнеров, в том числе созданные в поряд- 
ке служебного задания. Охраняются авторские права на дизайнер- 
ское (художественно-конструкторское} решение в виде лромышлен- 
ного образца, объемно-пространственную форму (модель, макет) и 
реализованное произведение дизайна. 

Лицензия — особый вид торгового (обычно внешнеторгового) дого- 
вора, дающий возможность покупателю частично или полностью ис- 
пользовать права защищаемых патентов или защищаемых образцов. 
Л. выдается на техническую конструкцию, технологию, дизайнер- 
ское решение, обозначение, марку ит. п. 


— совокупность социальных, функциональных, экономических, эрго- 
номических и эстетических норм, которые вычленяются дизайнером 
как обязательные для результата проектирования на основании ана- 
лиза объекта, например группы конкретных функциональных про- 
цессов изделия и конструируемой специально для этого модели по- 
требления. П. т. к среде, например к жилищу, объединяют количест- 
венные и качественные требования и включают нормы жилой площа- 
ди и подсобных помещений, наличие удобств, оборудование и инже- 
нерные коммуникации, уровень благоустройства. Характер П.т. к 
жилищу различен в зависимости от типа жилища, его расположения и 
т.д. и определяет (вместе с другими факторами) уровень и качест- 
во жизни человека. Развитие дизайна в большой степени обусловлено 
изменениями характера П. т. к среде и изделиям промышленного 
производства, выдвигающими каждый раз новые задачи. 


— осознанная или неосознанная необходимость в тех или иных усло- 
виях или предметах для нормального функционирования живой сис- 
темы (общества, социальной группы, организации, индивидуума и 
т.д.}. Выступает как внутренний стимул активности этой системы и 
как мотивация деятельности, стимулируя поиск способов и средств 


ПРЕДМЕТ 


ПРЕДМЕТНАЯ СРЕДА 


ПРЕДМЕТНО- 
ПРОСТРАНСТВЕННАЯ 
СРЕДА 


ее удовлетворения. П. динамична, изменчива, может быть стимулиро- 
вана, воспитана. В процессе проектирования дизайнер выявляет и 
изучает П. с тем, чтобы! проектировать веши, оптимальным образом 
удовлетворяющие материальные и духовные запросы человека. С 
другой стороны, он воздействует на формирование этих потребнос- 
тей и тем самым непосредственно включается в процесс воспитания 
человека. Социальная П. — принятая обществом П., элемент цикла 
„потребность—социальный — заказ—проектирование—производство-— о 
потребление—потребность". 


— 1) всякая материальная вещь, изделие, продукт труда: 2} вычле- 
ненная в объекте область исследования, преобразования, внимания, | 
цель проектного изменения объекта (создание новых форм и струк- 
тур объекта, изменение внешнего вида, технологического процесса 
и пр.) : П. деятельности, П. исследования, П. проектирования, П. оцен- 
ки ит. д. Вещь как П. потребления является одним из объектов ди- 
зайнерского проектирования. 


— совокупность окружающих человека изделий и их комплексов, 
используемая им для организации функциональных процессов жиз- 
недеятельности и удовлетворения материальных и духовных потреб- 
ностей. 


— непосредственное окружение, совокупность природных и искусст- | 
венных пространств и их вещное наполнение, находящиеся в по- 
стоянном, взаимодействии с человеком и изменяемые в процессе 
его деятельности: ландшафт как совместное произведение природы 
и человека, город, селение, здания и технические сооружения, транс- 
портные пути и средства, интерьеры: жилых и производственных 
сооружений, комплексы их оборудования и пр. Организация П.-п. с. | 
с точки зрения оптимального обеспечения образа жизни и потребнос- 
тей человека и общества — одна из основных задач архитектуры и ди- 
зайна. П.-П.С. и ее элементы! — важнейший объекг дизайна, а структу- 
рирование П.-П.с. — его предмет. Гпавная характеристика П.-п. с. — 
взаимодействие с субъектом. Отсюда — уровень рассмотрения, зави- 
сящий от субъекта (индивид, социальная общность, вплоть до чело- 
вечества в целом). Субъект в процессе жизнедеятельности обустраи- 
вает, изменяет среду в соответствии со своим образом жизни и тем 
самым изнутри структурирует ее. Со стороны природной и социаль- 
ной П.-П.с.; также подвергается структурированию. В соответствии 
с типами функциональных структур можно классифицировать 


ПРОЕКТ 
в низаине 


ПРОЕКТИРОВАНИЕ 


П.-п.с. на естественную и искусственную, городскую и сельскую, жи- 
лую (бытовую) и производственную. Внутри П.-пП.с. выделяются 
предметная среда, техническая среда {оборудование}, инженерные 
сооружения, социокультурная среда и пр. 


— промежуточное или конечное описание объекта проектирования, 
зафиксированное в соответствующей художественно-конструктор- 
ской документации, необходимое для составления технической до- 
кументации, производства и последующей эксплуатации продукции. 


— 1) тип деятельности (наряду с планированием, программировани- 
ем и пр.} по предварительному определению общих целей и характе- 
ра любой деятельности, лежащий в основе всей созидательной, пре- 
образовательной практики и включенный в общую систему общест 
венного производства. П. определяет свойственный данному этапу 
научно-технического развития общества способ решения различных 
технических, экономических и социально-культурных проблем, ос- 
нованный на использовании научных, технологических достижений, 
передовой пооектной и политической культуры; 2) процесс созда- 
ния описания, изображения или концептуальной модели несущест- 
вующего объекта с заданными функциональными, эргономически- 
ми и эстетическими свойствами. П. осуществляется в том или ином 
языке, в терминах и концептуальных схемах которого обосновы- 
вается принципиальная возможность осуществления объекта и 
строится выходной текст проекта (его рабочая документация). 
Целесообразность проектных решений оценивается на основе требо- 
ваний технического задания, критериев допустимой и (или) предель- 
ной эффективности функционирования объекта, а также общих 
профессиональных, творческих ценностей, принятых в проектной 
культуре общества. Дизайн, как вид художественного П., объеди- 
няет научно-технический подход с художественно-образным подхо- 
дом к построению модели будущего объекта, созданию его структу- 
ры и способам описания. На всех этапах дизайн-процесса самым важ- 
ным является поиск, формирование и следование проектному 
образу. 

Активным языком П. является проектная графика — набросок, по- 
исковый рисунок, демонстрационный (технический) рисунок, чер- 
тежи общего вида (компоновки и внешнего вида), фиксация мо- 
ментов объемно-пространственного анализа объекта и т. п., которая 
имеет в дизайне особый художественный статус и играет ведущую 
роль в образном решении проектного залсзия. 


ПРОЕКТНЫЕ 
КЛАССИФИКАЦИИ 


ПРОТОТИП 


СВОЙСТВО 
ПРОДУКЦИИ 


СИНТЕЗ 
в дизайне 


— систематизация материала проектирования по функциональным, _ 
морфологическим, технологическим, социально-культурным и дру- 
гим признакам объекта. Общие П. к. строятся по сферам предназна-_ 
чения объекта (для производства, массового обслуживания, инди- 
видуального потребления) и задают целевые требования к объекту. 
Частные (оперативные) П. к. строятся внутри общих по типам по- 
требления, видам функциональных и конструктивных связей, их 
реализации в изделиях и т. д. П.к. являются одним из важных 
средств дизайнерского проектирования. 


— образец изделия сходной функции, послуживший отправной точ- 
кой для анализа и выработки проектной идеи: 1) находящиеся в 
производстве изделия, которые заменяются или модернизируются 
без нарушения основного принципа их функционирования; 2} из- 
делия данного типа и функции, ранее освоенные производством и 
включенные в предпроектное исследование; 3) промежуточные ва- 
рианты изделия, предшествующие окончательному, в которые вно- 
сятся изменения в соответствии с исследованием их функционирова- 
ния. Различается проектирование по П. и без П. 


В НРБ, ГДР, ПНР и ЧССР — первоначальный экземпляр нового спроектирован- 
ного или маркированного изделия, являющийся предметом испытаний и ис- 
следований в целях проверки правильности конструктивного решения, техни- 
ческих и эксплуатационных характеристик. 


— объективная особенность продукции, которая может проявляться 
при ее создании, эксплуатации или! потреблении {СТ СЭВ 3519-81). 
Потребительские С. п. — группа С. п., проявляющихся в процессе 
использования, эксплуатации или потребления и связанных с воз- 
можностью удовлетворения продукцией определенных обществен- 
ных или личных потребностей в соответствии с ее назначением. 
Нормирование С. п. — установление параметров свойств изделия, 
от которых зависят как оптимальное протекание обеспечиваемых 
им функциональных процессов, так и процесс его изготовления или 
потребления. Нормированию подлежат характеристики поверхности, 
цвета, материала, потребительские характеристики, стоимость и т. д. 


— процесс мысленного или процедурного упорядочения проектных 
сведений, отобранных при дизайнерском анализе, и сведение их в 
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единое целое — проектный образ. Важное звено решения дизайнер- 
ской задачи — выдвижения концепции, составления дизайн-програм- 
мы или выбора направления разработки. Методы и принципы С. в ди- 
зайне носят либо системный характер (морфологические, комбина- 
торные, аналоговые) ‚ либо спонтанно-интуитивный (ассоциативные}. 
Соответственно работа дизайнера имеет либо описательный харак- 
тер, например поиск кодового названия проекта, либо визуальный — 
составление таблиц, диаграмм, схем, наброски, рисунки. Как прави- 
ло, выбор методов и принципов С. связан с избранными методами 
анализа, но в проектной работе дизайнера они редко встречаются 
в чистом виде, чаще комбинируются. 


— система, состоящая из человека-оператора (группы операторов}, 
машины, посредством которой он (они) осуществляет трудовую 
деятельность, и предметно-пространственной среды, в которой эта 
деятельность осуществляется (ГОСТ 21033-75}. 


„Машиной” в СЧМС называют совокупность технических средств, используе- 
мых человеком-оператсром в процессе деятельности. 


— рассмотрение сложного, разветвленного объекта дизайнерского 
проектирования как системы! взаимоувязанных материально-функ- 
циональных и социокультурных элементов. Требует установления 
четких функциональных связей между средой, ее элементами — ве- 
щами и процессами, протекающими в ней с участием человека (групп 
людей, общества). Результатом такого рассмотрения является по- 
строение системного объекта. 


— обобщенные социокультурные и экономические требования к про- 
ектированию, ассортименту, видам, форме и качеству промышлен- 
ной продукции, отражающие реальные материальные и духовные по- 
требности и нормативные критерии общества на данном этапе его ис- 
торического развития. С. з. — одно из основных звеньев цикла „по- 
требность-—-социальный заказ—проектирование-промышленное про- 
изводство—распределение—потребление”, при завершении которого 
выявляются еще не удовлетворенные или вновь возникшие потреб- 
ности. Важнейшие из них ложатся в основу следующего цикла и фор- 
мулирования нового С. 3. 


СРЕДОВОЙ ПОДХОД 


СРЕДСТВА 
ПРОЕКТИРОВАНИЯ 


СТАЙЛИНГ 


СТАНДАРТИЗАЦИЯ 
в дизайне 


СТИЛИЗАЦИЯ 
в дизайне 


СТИЛЬ 


— рассмотрение среды как результата освоения человеком его жиз- 
ненного окружения. Соответственно деятельность и поведение чело- 
века принимаются как центр и определяющий фактор, связующий 
отдельные элементы среды. Исходная позиция данного подхода в ди- 
зайне — целостный образ и функциональная организация среды. 


— специфические приемы и принципы, используемые дизайнером в 
процессе проектирования: проектные классификации, композицион- 
ное формообразование, проектно-графическое моделирование, маке- 
тирование, проектная графика и т. д. Выбор средств влияет на ход 
проектирования и на характер формь будущего изделия. 


— особый тип формально-эстетической модернизации, при которой 
изменению подвергается исключительно внешний вид изделия, не 
связанный со сменой функции и не касающийся улучшения его тех- 
нических или эксплуатационных качеств. С. придает изделию новый, 
коммерчески выгодный вид. С. тесно связан с конкретными харак- 
терными чертами образа жизни, с модой и изменением предпочтений. 


— установление обязательных для проектирования и производства 
единых норм и правил, связанных с требованиями технической эсте- 
тики к качеству промышленной продукции. Объекты С. в дизайне: 
употребляемые в производственной и проектной документации тер- 
мины дизайна, а также то, что в объекте дизайна важно потребите- 
лю — внешний вид, эргономические параметры, материал, цвет, габа- 
риты, функциональные параметры работы изделий и эстетический 
уровень проектного решения. 


— 1) сознательное употребление дизайнером признаков того или ино- 
го стиля при проектировании изделий (часто используется в стайлин- 
ге); 2) прямой перенос наиболее явных визуальных признаков куль- 
турного образца на проектируемую вешь, чаще всего в области ее 
декора: 3) создание условной декоративной формы путем подража- 
ния внешним формам природы или характерных предметов. Основ- 
ная операция С. — формализация пластических мотивов, их упроще- 
ние или усложнение в целях достижения общего смыслового или де- 
коративного акцента. 


— художественно-пластическая однородность предметной среды, вы- 
деляемая в процессе восприятия, которая складывается в ходе раз- 
вития материальной и художественной культуры как единого цело- 
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го, объединяющего разные области жизни. Характерный признак С. — 
его сравнительное постоянство. В более узком понимании можно го- 
ворить о С. одного художника, одной мастерской, определенной тер- 
ритоэии или слоя общества. Важным для дизайна является тесная 
связь проявлений С. с общественными и эстетическими нормами эпо- 
хи, а также ценностный характер проявлений С. В дизайне стилевое 
решение часто носит концептуальный характер, выражает творчес- 
кую платформу (например, „хай-тек”, „ретро”, ‚„Мемфис” и пр.). 


— дисциплина, комплексно изучающая социальные, эстетические, 
функциональные, эргономические и технические аспекты формиро- 
вания предметно-пространственной среды и создающая научно-мето- 
дические основь! дизайна. 


— совокупность знаний об избранных способах и средствах проведе- 
ния производственного процесса, а также сами эти средства и спосо- 
бы, овеществленные в изделии. Входит необходимой составной 
частью в дизайнерский проект. Технологический процесс как тако- 
вой может служить объектом самостоятельной дизайнерской разра- 
ботки в случае, если достижение запроектированного результата не- 
возможно с применением старой технологии. Помимо аспектов, об- 
щих для всех проектных дисциплин, дизайнер осмысляет Т. как од- 
ну из тем, как художественное средство, выдвигая понятие техноло- 
гической формь вещи как одну из основных категорий дизайнер- 
ского проектирования. Художественное осмысление Т. выходит за 
предель! простого учета технологического фактора, поскольку оно 
делает Т. одним из источников проектного образа, его ядром, и тог- 
да технологический образ вещи подчиняет себе все остальные момен- 
ты проектного решения, становится символом и мерилом современ- 
ности и эстетического совершенства изделия. 


— 1) обоснованное сведение многообразия конструкций машин, обо- 
рудования, приборов, зданий, сооружений, процедур и прочего к не- 
большому числу групп, включающих образиы (процессы) с наилуч- 
шими показателями, для их дальнейшего внедрения в производство; 
2) определение типов изделий и их элементов, оптимальных для их 
потребителей по набору, размерам и т. д.: 3) достижение полной 
или частичной тождественности конструктивно-монтажных узлов 
изделия (группы изделий) в интересах обеспечения экономически 
выгодной серии и упрощения методов производства — сборки, 
механизации и пр. Высокая степень Т. обеспечивает экономическую 


ТИПОЛОГИЯ 
в дизайне 


ТРЕБОВАНИЯ 
ДИЗАЙНА 


(технической 
эстетики) 


УНИФИКАЦИЯ 
в дизайне 


рентабельность производства, повышает производительность труда. 
Т. может служить темой дизайн-проекта или вычленяется как зада: 
ние на проектирование. 


— изучение и приведение в систему многообразия объектов дизайн 
и их элементов, исходя из типов потребностей, типов потребителей 
функциональных процессов, условий потребления и прочего для оп 
ределения целей и задач проектирования. Результатом Т. являются 
номенклатуры и типологические ряды объектов. 
Т. изделий — разделение изделий по группам исходя из функций, 
условий потребления, параметров и пр. 
Т. потребителей — вычленение групп потребителей на основе тех или 
иных критериев: пола, возраста, социальной принадлежности, уровн 
обеспеченности и т. д. 

Т. конструкций — выделение групп конструкций по типам их раб 
ты, энергообеспечения, материалу. 






— совокупность социокультурных, потребительских и производст: 
венных требований к промышленным изделиям и их комплексам 
которыми дизайнер руководствуется при проектировании. Основ 
ные группы Т. д.: функциональные, социокультурные, эргономиче 
ские и эстетические требования к потребительским свойствам объ 
екта разработки; требования к его структуре и форме. Т. д. выра: 
батываются для каждого вида изделий в процессе художественно: 
го конструирования исхода из проектных задач. Формулирование 
Т. д. находит важное практическое приложение в экспертизе и ком: 
плексной оценке потребительских свойств промышленных изделий 
Соответствие изделий Т. д. повьишает оценку уровня их качества 
Некоторые Т. д. подлежат стандартизации. 


— приведение различных видов продукции и средств ее производ 
ства к рациональному ряду типоразмеров, форм, свойств и пр. Дл 
дизайнера особый интерес представляет задача создания системь 
унифицированных элементов и узлов, включающей несколько т 
пов и размеров стандартных взаимосочетаний деталей, из которы 
можно изготовлять разнообразные по компоновке варианты сло 
ных изделий, более приспособленных к выполнению специфическо 
функции, чем изделия одинаковой компоновки и размера. Основнай 
цель У. — устранение необходимости отдельного проектирования 
производства каждого варианта в отдельности. У. является такж 
средством достижения композиционного и конструктивного еди 
ства предметно-пространственной среды. 


ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ 


ФОРМА 


— совокупность знаков, предметов и средств, специально спроекти- 
рованных для производственного или обслуживающего предприятия 
в целях создания определенного постоянного зрительного образа, 
связанного с деятельностью предприятия и его продукцией. Ф. с. 
проектируется на базе особой концепции и общего подхода к реше- 
нию широкого диапазона проектных задач: визуальных форм про- 
дукции фирмы, фирменного знака, цвета, документации, одежды 
сотрудников, фирменного транспорта, стилевого единства изделий и 
их комплексов, а также формирования организационных сторон 
производственной и коммерческой деятельности предприятия. 


— 1) морфологическая и объемно-пространственная структурная ор- 
ганизация веши, возникающая в результате содержательного преоб- 
разования ‚материала; 2} внешнее или структурное выражение како- 
го-либо содержания, важнейшая категория и предмет творческой 
деятельности — литературы, искусства, архитектуры и дизайна. Ф. 
живет как в пространстве, так и во времени восприятия и несет в се- 
бе ценностно-ориентированную информацию. 

Дизайн-форма — особая организованность предмета (промышленно- 
го изделия}, возникающая как результат деятельности дизайнера по 
достижению взаимоувязанного единства всех свойств изделия — кон- 
струкции, внешнего вида, ивета, фактуры, технологической целесо- 
образности и пр. Отвечает требованиям и условиям потребления, эф- 
фективному использованию возможностей производства и эстетиче- 
ским требованиям времени. 

Технологическая Ф. — категория дизайнерского проектирования, оп- 
ределяющая объект как продукт технологического преобразования 
материала. Она служит связующим звеном между морфологическим 
и технологическим уровнем проектирования. Задача дизайнера — 
найти способы этой связи, т.е. представить морфологию как опред- 
меченный технологический процесс, а технологию как морфологию, 
воплощенную в способе производства вещи, причем сам принцип ху- 
дожественного осмысления Т. ф. в корне отличен от тактики учета 
технологических факторов. 

Визуальная Ф. — зрительно воспринимаемая Ф. изделия. 

Восприятие Ф. — психологический процесс вычленения характерных 
признаков Ф. вещи (комплекса вещей) с точки зрения функциональ- 
ных и культурных значений, основанный на чувственных ощущени- 
ях — зрительных, тактильных, звуковых. Оценка пластической Ф. ос- 
нована на ее способности вызывать психологические и социальные 
ассоциации (холод-тепло, гладкое-шершавое, удобство-неудобство, 


ФОРМИРОВАНИЕ 
ПРЕДМЕТНО- 
ПРОСТРАНСТВЕННОЙ 
СРЕДЫ 


ФОРМООБРАЗОВАНИЕ 


богатство-бедность и т.п.}. Дизайнер должен принимать во внимание _ 
ее закономерности при проектировании среды, изделий или их комп- 
лексов, поскольку от этого зависят эстетическая оценка и предпочте- | 
ния потребителя. 


Декор — элементы визуальной Ф. изделия, предназначенные для его 
украшения — цвет, отделка специальными материалами или прида-_ 
ние фактурного разнообразия особыми способами обработки поверх-` 
ности, орнамент, изобразительные элементы и пр. Эстетическая цен- 
ность Д. тем больше, чем органичнее он связан с Ф. вещи, развивает и. 
продолжает ее систему в целом, вносит в предмет новые культурные _ 
значения, отвечающие ситуации функционирования вещи и ее вос-. 
приятия. | 

| 
— процесс проектирования и реализации предметно-пространствен- 
ной среды с вычленением комплексного объекта (жилище, цех, 
офис, предприятие и пр.) как средового образования, а также его. 
результат. Предполагает определение функциональных зон, проекти-: 
рование оборудования, визуальных коммуникаций, обеспечивающих. 
оптимальное протекание функций в среде, построение логически’ 
взаимосвязанной структуры среды, отражающей структуру жизне- 
деятельности. Задача создания единства и гармонии элементов сре- 
ды дает наиболее высокий качественный результат при средовом. 
подходе. | 


— категория художественной деятельности, дизайнерского и техни- 
ческого творчества, выражающая процесс становления и созидания 
формы в соответствии с общими ценностными установками куль- 
туры и с теми или иными избранными концептуальными принципа-. 
ми, имеющими отношение к эстетической выразительности будуще- 
го произведения, функции, конструкции и материалу. В процессе Ф.. 
изделия определяются его функционально-конструктивная, про- 
странственно-пластическая, технологическая структуры. 


3 


Термин не употребляется в польском языке, 


Композиционное формообразование — процесс пространственной ор- 
ганизации элементов изделия, средства и методы которой соотносят- 
ся с задачей привнесения человеческой меры в объекты техники, до- 
стижения гармонии структурных связей между человеком и вещью, 


ФУНКЦИОНАЛЬНАЯ 
А 


ФУНКЦИОНАЛЬНАЯ 
Е ЕР 


включенной в процесс жизнедеятельности. С этой точки зрения вы- 
деляются понятия пропорциональной и масштабной соразмерности, 
тектоники (работа материала), представление о культурных пред- 
посылках рождения вещи, ее антропометрической структуре, связи 
со средой. Объектом К.ф. для дизайнера является визуальная, 
антропометрическая и материальная структура вещи; приемами 
К. ф. выступают стилизация, размерно-модульная и масштабная гар- 
монизация (соразмерность человека и вещи) ‚ тектоническое формо- 
образование. 


— часть средового пространства (города, села, производственного 
комплекса, жилья и пр.), а также часть пульта управления, станка 
и пр., предназначенная для выполнения одного или группы функци- 
ональных процессов и оборудованная в соответствии с ее назначе- 
нием. Ф.з. может занимать отдельное пространство; иногда в преде- 
лах одного пространства совмещаются несколько Ф.з.; возможно 
также и пространственное наложение Ф.з. при временном разведении 
функций. Предметно-пространственная организация Ф.з. — один из 
основных объектов дизайна. Проектируются способы их ограниче- 
ния, связи с окружающим пространством и другими Ф.з., оборудова- 
ние и орудия функционального процесса и т.п. Ф.з. пооизводства, 
общественных зданий, жилья принадлежит к комплексным объек- 
там дизайна, и для оптимального решения ее предметно-пространст- 
венной среды необходим учет многих факторов — функциональных, 
конструктивных, эргономических, экономических, социокультур- 
ных и пр. 


— организационное объединение типов деятельности по принципу их 
об\цей функциональной направленности (например, сферы медицин- 
ского, торгового, коммунального или бытового обслуживания, сфе- 
ра управления, сфера производства и пр.). Внутри Ф. с. могут выде- 
ляться сложные объекты, проектирование лредметно-пространствен- 
ной среды которых должно учитывать, с одной стороны, общие для 
Ф. с. специфические черты, с другой — членение каждого объекта на 
функциональные зоны, где ведущая функция может иметь иной ха- 
рактер, чем вся Ф.с. в целом (административный корпус завода, по- 
ликлиника в здании офиса и пр.). Объекть проектирования, состав- 
ляющие Ф. с., — производственные и конторские помещения, магази- 
ны, больницы и пр. 


ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ — способность изделия, комплекса изделий, среды выполнять опре 


ФУНКЦИОНАЛЬНЫЙ 
КОМФОРТ 


ФУНКЦИЯ 













деленную работу или создавать условия для ее выполнения: соответ 
ствие изделия его предназначению, то есть способность его выполня 
ту или иную функцию в процессе жизнедеятельности человека. 
Многофункциональность — заложенная в изделии способность вы 
полнять несколько функций. 


— оптимальное функциональное состояние человека, возникающее 
в случае, когда достигается соответствие средств и условий труда 
или свойств потребляемых изделий функциональным возможностям 
активно работающего человека. При Ф.к. у человека формируется 
положительное отношение к деятельности, выражающееся в удовлет: 
ворении процессом и условиями труда, его результатами, техничес- 
кими характеристиками и эстетическими свойствами изделия. Поло- 
жительное отношение к деятельности обусловливает адекватную мо- 
билизацию психофизиологических процессов, нервных и психических. 
функций человека. Для Ф.к. характерным является сочетание высо- 
кой эффективности деятельности с ее низкими нервно-психическими. 
затратами (,‚психофизиологической ценой”), что отдаляет утомле- 
ние и способствует длительной высокоэффективной работоспособ- 
ности без ущерба для здоровья человека. Состояние Ф. к. может 
быть выделено с помощью комплекса объективных психофизиоло- 
гических параметров и статистических показателей, определяемых 
экспериментально. Оно может рассматриваться в качестве обобщен- 
ного критерия оптимизации технических устройств при их эргоно- 
мическом проектировании. Критерий Ф. к. используется также при 
сравнительной эргономической оценке изделий одного класса. 


— работа, которую выполняет или предназначено выполнять изде- 
лие; смысловая, знаковая и ценностная роль вещи. Ф. определяет ха- 
рактер и вид предмета (или действия с ним). В зависимости от типа 
деятельности, в которую включено изделие, различаются: 
Адаптивная Ф. — способность вещи или среды облегчать процесс ада- 
птации человека, создавая условия для оптимального протекания де- 
ятельности. А. ф. определяет качество среды с точки зрения челове- 
ка, например комфорт. 

Инструментальная Ф. — функция вещи, связанная с деятельностью по 
преобразованию среды или материала. Является основой для орудий | 
труда, оснащения и пр. 

Результативная Ф. — функция, приобретенная вещью в процессе зна- 
кового закрепления в общественном сознании ее роли и смысла для 
деятельности человека. 


КУДОЖЕСТВЕННОЕ 
КОНСТРУИРОВАНИЕ 
(дизайн-процесс) 


ЗУДОЖЕСТВЕННО- 
НИНЕ ТРУКТОРСКАЯ 
Ганзаинорская ) 
ДЕХУМЕНТАЦИЯ 


Интегративная Ф. — функция вещи в культуре, поскольку в ней объ- 
единены и проявлены качества культуры в целом: смыслы, тради- 
ции, ценности, выраженные в материале и форме, как отражение об- 
раза жизни. Проявляется в историческом, социальном или средовом 
контексте. 


— процесс конкретного решения проектной задачи с применением 
категориального аппарата дизайна: разработка концепции, вычлене- 
ние конкретных целей, анализ объекта, проведение операций проек- 
тирования (моделирование, макетирование и пр.), разработка про- 
ектной документации. Функциональный, морфологический и техно- 
логический аспекты Х,к. включены в художественно-образное про- 
ектирование — важнейший аспект структуры Х. к., связанный с са- 
мим предметом дизайна — созданием целостной формы предметно- 
пространственных структур. Все аспекты Х.к. связаны между со- 
бой и содержательно выражаются в образе‘вещи. В результате Х, к. 
достигается целостность материально-технических и социокультур- 
ных потребительских свойств изделий, отвечающих различным тре- 
бованиям, предъявляемым к изделиям промышленного производ- 
ства. Выявление этих требований происходит в результате специаль- 
ных предпроектных и проектных исследований, в которых дизай- 
нер использует методы и средства естественных и гуманитарных на- 
ук, искусства и техники, объединяя и преобразуя их в соответствии 
с общими целями проектирования, Процесс Х.к. фиксируется в 
специальной документации, 


Термин характерен только для русского языка. В настоящее время, после 
принятия термина „дизайн”, употребляется параллельно с ним, но больше 
тяготеет к обозначению процесса проектирования, а „дизайн” — деятельно- 
сти в целом. 


— комплекс документов, выполненных по заданной форме, в кото- 
ром представлены результаты дизайнерской разработки. Основные 
виды Х,-к.д.: общий вид изделия — изображение внешнего вида объ- 
екта, его общей‘ композиции, геометрии и цветофактурного решения 
отдельных элементов (макет, рисунок или фото}; эргономическая 
схема — описание связи элементов и параметров системы „человек-- 
изделие—среда”; оригинал графических элементов — точное воспро- 
изведение фирменного знака, логотипа, эмблемы, упаковки и соп- 


ХУДОЖНИК- 
КОНСТРУКТОР 


ЦВЕТ 


роводительной документации на изделие; карта цветофактурного 
решения изделия — документ, фиксирующий варианты цветофактур- 
ного решения изделия, необходимые материалы для его изготовле- 
ния, нормы цвета, блеска, фактуры, текстуры, чистоты поверхности 
в виде числовых значений или контрольных образцов. Служит для 
контроля в процессе производственного воспроизведения проекта. 


— проектировщик, работающий по методу дизайна и разрабатыва- 
ющий принципиально новые по художественному замыслу и испол- 
нению промышленные изделия и другие объекты, улучшая их пот- 
ребительские свойства и формируя гармоничную предметно-прост- 
ранственную среду. В процессе разработки Х.-к. обеспечивает взаи- 
мосвязь функционально-технических, социокультурных, технологи- 
ческих, эргономических и эстетических факторов. 


В русском языке Х.-к. — первое название специалиста такого рода, возник- 
шее в начале 20-х годов, одновременно с зарождением профессии. Остается 
наименованием специалистов в области дизайна, выпускаемых художествен- 
ными вузами страны. Употребляется наряду с термином „дизайнер”. 


— оцениваемое глазом свойство материальных объектов, обус- 
ловленное их способностью избирательно отражать (пропускать) 
световые волны определенной длины и воспринимаемое как опре- 
деленное зрительное ощущение. Описывается наименованием (крас- 
ный, желтый, синий и пр.) или характеристиками. Ц. — важнейшее 
качество формы,. образное средство проектирования, организации 
среды, эмоционально-психологический язык формы. Цветовое ре- 
шение часто является определяющим при оценке уровня качества 
продукции. Ц. особенно важен для знаковых аспектов проектиро- 
вания, поскольку с ним связано множество культурно-символичес- 
ких смыслов. 

Характеристики Ц. — качественные и количественные определения 
Ц. Подразделяются на субъективные — психологические, т.е. опре- 
деляемые в процессе восприятия, и объективные — психометриче- 
ские и психофизиологические. К первым относятся: 

цветовой тон — сходство с тем или иным спектральным или пур- 
пурным Ц.; 

светлота Ц. — кажущаяся большая или меньшая доля света, отра- 
жаемого поверхностью данного Ц.; 


ЦВЕТОВЕДЕНИЕ 


насыщенность Ц. — степень отличия Ц. от ахроматического Ц, той 
же светлоты. 


-— область знаний, охватывающая систематизированную совокуп- 
ность данных физики, физиологии, психологии и эстетики, относя- 
щихся к вопросам восприятия, воздействия, измерения, системати- 
зации цвета. 

Восприятие цвета — психологическая и культурная оценка цветовых 
ощущений. Зависит, с одной стороны, от степени, направленности и 
характера освещенности, цветового соседства, времени восприятия 
(утро, день, вечер) и пр., с другой — от культурных традиций, влия- 
ющих на предпочтение цвета, эмоциональную реакцию на него 
(‚,праздничный” цвет, траурный” и пр.). 

Воздействие цвета — появление в ответ на цветовое ощущение осо- 
бой реакции: психологической (эмоции, ассоциации, культурная 
символика}, психофизиологической (изменение душевного состо- 
яния, концентрация или рассеивание внимания, улучшение или 
ухудшение усповий видения и различения отдельных элементов сре- 
ды или объекта, повышение или снижение утомляемости и пр.), 
физиологической (изменение течения физиологических процессов — 
дыхания, пульса, состояния нервной и мускульной систем). Знание 
законов В. ц. особенно важно для дизайнера, проектирующего сре- 
довое окружение человека. 


Колориметрия (цветовые измерения) — совокупность способов ма- 
тематического описания цвета и методов его измерения. В результа- 
те измерения получают координаты цвета и координаты цветности. 
Координаты цвета — определяемые в процессе измерения количества 
трех основных цветов, которые необходимы для получения колори- 
метрического равенства (полного соответствия по восприятию) с 
измеряемым цветом. 

Координаты цветности — отношение каждой из трех координат цве- 
та к их сумме. 

Систематизация цвета — установление определенных принципов рас- 
положения и обозначения цвета (в том числе набора образцов цвета 
материала). 


Цветовая система (система цветового порядка) — основанное на том 
или ином принципе расположение и обозначение всех реально суще- 
ствующих цветов (или их части} и выбор ограниченного числа цве- 
тов, адекватно представляющих взаимоотношение цветов в системе, 
Ц. с. разделяются на системы смешения цветов, системы красок и си- 


ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТЬ 
в дизайне 


ЦЕННОСТНЫЙ 
подход 


ЭКСПЕРТИЗА 
КАЧЕСТВА ИЗДЕЛИЯ 


стемы восприятия цвета. Ц. с. представляется в различной форме — 
числовой, графической или как набор образцов. | 
— социально-экономический, технический, общественный, функцио- 
нальный и эстетический аспект оценки степени нужности и возмож- 
ности производства вещи. Ц. предполагает достижение максималь- 
ных результатов минимальными средствами, эффективность вещи, 
ее конструкции (Ц. конструкции) ‚ технологии изготовления (Ц. тех- 
нологии} ит. д. 

Ц. формы — свойство формы наиболее эффективно выполнять пред- 
назначенную функцию, оптимальная приспособленность для произ- 
водства или удобства пользования вещью. 








| 


— рассмотрение проектирования как деятельности по созданию ряда! | 
объективных и субъективных ценностей, связанных с устройством! 
образа жизни индивида и, соответственно, с типом личности, социаль- | 
ными и личностными ценностными нормативами, в том числе и эсте-\ 
тическими. 





— анализ и оценка качества изделия или его свойств, характеризую- 
щих технический уровень, эффективность использования, пригод- 
ность изделия выполнять ту или иную функцию в конкретных усло- 
виях потребления, соответствие его этим условиям, а также услови- 
ям производства (технологичность, соответствие стандартам и пр.). 
Э. к. и. проводится с использованием расчетно-измерительных, экс- 
пертных, экспериментальных и других методов, включая испытания. 
Основные этапы и процедуры Э. к. и.: изучение изделия, способов и | 
условий его производства и потребления, построение перечня свойств 
и показателей качества, проведение дополнительных испытаний и 
экспериментов, выбор критериев оценки и базовых образцов, прове- | 
дение оценки и формулирование выводов об уровне качества изделия. 
Экспертиза потребительских свойств изделия — анализ и оценка из- | 
делия с целью определения уровня его качества с позиций потребите- | 
ля. На основе анализа изделия, условий и способов его потребления 
выявляется эффективность его использования различными группами | 
потребителей, определяется социальная значимость изделия, его’ 
практическая полезность, удобство пользования, степень эстетичес- 
кого совершенства и др. В условиях, приближенных к реальным, ис- 
пользуются экспертные и экспериментально-лабораторные методы, 
проводятся социологические опросы и апробирование изделия у по- | 
требителей. 3. п. с. и. часто проводится дизайнерскими учреждениями | 


ЭРГОНОМИКА 


для присвоения изделиям особых знаков соответствия их требова- 
ниям технической эстетики. Методы Э. п. с. и. определяются типами 
аналитических процедур (расчетно-измерительные, экспертные, экс- 
периментальные, социологические, статистические), составом опера- 
ций (дифференциальные, комплексные, комбинированные), зада- 
чами и формами организации экспертизы (экспресс-метод, метод 
эксперта и группы, метод комплексной экспертизы}. 

Испытания качества продукции -- всесторонняя проверка совокуп- 
ности свойств продукции (изделия), осуществляемая изготовите- 
лем, потребителем или какой-нибудь другой организацией, например 
исследовательским институтом. И. к. п. не связаны, как правило, с 
классификацией и определением свойств продукции. 

Экспертная оценка качества продукции — получение характеристик 
качества продукции методом, основанным на использовании сужде- 
ний экспертов. 


— дисциплина, комплексно изучающая антропометрические, биоме- 
ханические, психофизиологические и психологические аспекты взаи- 
модействия человека с техническими средствами, предметом деятель- 
ности и средой с целью придания системе „человек—маилима—среда” 
таких свойств, которые обеспечивают наиболее эффективное ее 
функционирование при условии сохранения здоровья и развития 
личности. Эргономическое обеспечение дизайнерских разработок 
осуществляется путем непосредственного участия эргономистов в 
процессе проектирования, разработки и внедрения эргономических 
норм, требований и стандартов. 

Эргономические свойства изделия — свойства изделия, которые про- 
являются в системе „человек—изделие-среда использования’ в ре- 
зультате реализации эргономических требований (ГОСТ 16035-81), 
Эргономический анализ — комплексное исследование содержания, 
средств и условий деятельности человека в системе „ человек—маши- 
на—среда’”, осуществляемое в целях ее оценки или обеспечения безо- 
пасности, удобства и надежности деятельности. 

Эргономическое обеспечение — установление и реализация эргономи- 
ческих требований и формирование эргономических свойств систе- 
мы „человек—-машина-—-среда’”’ на стадиях ее разработки и использо- 
вания (ГОСТ 26387-84}. Реализуется в виде совокупности взаимо- 
связанных организационных мероприятий, научно-исследователь- 
ских и проектных работ, что повышает эффективность систем и ка- 
чество труда, удобство и безопасность эксплуатации и обслуживания, 
улучшает условия и содержание труда, сокращает сроки освоения 


систем, экономит физические и нервно-психологические затраты ра- 


ботающего человека. При этом достигается значительный социаль- 


но-экономический эффект, выражающийся в повышении привлека- 
тельности и содержательности труда, сохранении здоровья и поддер- 
жании высокой работоспособности, сокращении непроизводитель- 
ных потерь рабочего времени, уменьшении затрат на предоставление 
льгот и компенсаций за работу в неблагоприятных условиях труда. 
9.0. является необходимым и обязательным этапом дизайнерского 
проектирования. 


Эргономическое проектирование — вид проектной деятельности, нап-_ 


равленной на формирование таких эргономических свойств системы 
„человек—машина--среда’”, которые обеспечили бы ее функциониро- 
вание с необходимым или максимально возможным качеством при 
минимальном или допустимом расходе человеческого ресурса (ко- 
личество операторов, время профессиональной подготовки, утомля- 
эмость, травматизм и т.п.). 

Объектами Э.П. являются процесс (организация, алгоритм) и сред- 
ства деятельности — внешние, технические (изделие, машина, обору- 
дование) и внутренние, присущие человеку . (знания, умения, навы- 
ки}, а также предмет деятельности (заготовка, рабочее поле} и ее 
условия (рабочее место, среда, психологический климат). 

В результате Э.П. должны быть определены: рациональные функции, 
которые будет выполнять человек; способы реализации этих функ- 
ций (циклограммы, алгоритмы деятельности, режимы труда—отды- 
ха); характеристики информации, циркулирующей в системе, и 
двигательных действий; пространственная организация источников 
информации и органов управления; геометрические и гигиенические 
параметры рабочего места и его вспомогательного оборудования; 
требования к знаниям, умениям, навыкам работников или пользова- 
телей, способам и средствам их обучения и поддержания необходи- 
мого физиологического и психического состояния в процессе дея- 
тельности. 


Продуктом Э.П. является эргономическое решение, содержащее 
взаимосогласованное определение перечисленных выше позиций и 
оформленное в виде графического материала, объяснительной за- 
писки и инструкции работнику (пользователю), 

Методы Э.П. включают в себя приемы мыслительной проектной де- 
ятельности, многофакторные эксперименты, математическое моде- 
лирование с использованием оптимизационных процедур, статиче- 
ское и динамическое макетирование. 


ЭРГОНОМИЧЕСКИЕ 
ТРЕБОВАНИЯ 


ЭСТЕТИЧЕСКАЯ 
ЦЕННОСТЬ 


Э.П. является частью системотехнического и дизайнерского проек- 
тирования. 


— требования, которые предъявляются К системе „человек—маил/- 
на-—среда” исходя из задач оптимизации деятельности человека-опе- 
ратора с учетом его антропологических, психофизиологических, 
психологических и физиологических характеристик и возможностей. 
Э. т. классифицируются по иерархическому предметно-функциональ- 
ному принципу, по объектам их предъявления, функциональному 
назначению, структурному построению и информационному взаимо- 
цействию этих объектов. Э. т. являются основой при Формообразо- 
вании изделий, дизайнерской разработке пространственно-компоно- 
вочных решений системы в целом и отдельных ее элементов. 


— особое значение объекта, возникающее в процессе контакта с ним 
человека в ситуации эстетического восприятия и переживания. Э. ц. 
носит объективный характер, но лишь в той мере, в какой эстетичес- 
кая оценка объекта совпадает с общепринятыми эстетическими нор- 
мами. Создание эстетической ценности предметной среды является 
специфической задачей дизайнера. 
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Сгарс чезап Сганка! 1егуе26$ Везюп бгар!аче СгаНКа и?уКомиа 
(рго]еКтомат!е 
дгаНсхпе) 

Оезал Оезюп Резюп, сгваНоп МИгог смо 

1194$ ее 

Оезюп Бигеаи ОРездп-гоЧа ` Алепег де сгва{оп Р!асоумКа мухоггисима 

шмдузтеНе, Бчгеаци 
де дезап 

Ое$1дпег Оез1дтег (Роггпатегуе20) Ов5'апег, сгеатеиг Рго]еКтапт Гогт 

пизее! рггету$омлусв 

Оез!ап рго{вс* Роггпа*егуе26! К!40190248  Оезюп 9’ип огодуй Вогмйатате, 
\угогп!сте 

Резюп сопсерт Ое$19п-Копсерс!0 Оез1юп сопсерт Оез19п-Копсерс]а 

Оз$!ап-ргодгаглте Оез!9п-ргодгаг Речдяргодгатите Оез1дл-ргодгагп 

Еп\гоптепта! дезюп, Кбгпуехенегие26$ Пездп 4 Рго]еКтоумап@ 

Гепутоппетлега $гоЧомлзКа 

Ое$ап Сегиге Оз$19п-селтег Оезмпсепаге Сегигит мухоггистига 

Оме! 19 ГакбкбгИитепуек НабИат Ме$2Кате 

Ргодист Тегтб К Ргодий \Мугбь 

1СОСАЯАОА |СОСЯАОА |СОСААОА |СОСВАОА 

1С$12 1С$1О 1С$10 1С51О 
„Ичегаеап”” „Иптегдез9дп”” „птегаезап”” „„птегдезюп”” 

}пРогтаНоп погас! 9 |погтаюп | пРогглае]а 

Ргодист ачаму ТегтбКти6$69 Оцаме а’ип ргоЧий дако$б ммугоБу 

СотЬтатог! $ КопЫ!тпатогИКка СогтЫтатог!с$ КотЫптатогу Ка 

Согроз$Итоп Котро?1с!6 СотрозИюп Котрогуса 

Аггапдетепт о? Ал {раг! Фогтак Аггапдегтеп* Котропомате 


паза! ог. Котро2!с а Фогт рггегпузюмлусй 


—.„—Ю—Ю—__———— ВАХА ЕЖЕ Ц ИИ 





РУССКИЙ БЪЛГАРСКИ бЕЗКУ. ОЕОТЗСН 
Комфорт Комфорт КотюЮм Котюм 
Конструкция Конструкция КопягиКсе КопягиКНоп 
Концепция Концепция Копсерсе КопгерНЧоп 


Культурный образец 


Макет 


Макетирование 


Материал 


Методика дизайна 


Мода 
Моделирование 
Модель 


Модернизация изделий 


Модификация изделий 


Морфология изделия 


Номенклатура 


Оборудование 
Образ 
Образ жизни 


Образец продукции 
Объект 


Образец културен 
Макет 


Макетиране 


Материал 

Методика на дизайна 
(художественото 
проектиране} 

Мода 
Моделирование 


Модел 


Модернизация на 
изделия 


Модификация на 
изделията 


Морфология (на 
изделието) 


Номенклатура 


(оборудване) 


Обзавеждане 

Образ 

Начин на живот 
Образец на продукцията 
Объект 


Киигий улог 
Макета 


МугоБа пакет, 
тодеюмап! 


Маега! 


Мето4Кка ребту$ючб6Ко 
дезапи 


Мода 
МоЧею\уб&п! 
Моде! 


МоЧегптасе чугоБК@ 
Мо! Касе уугоБ Ка 


Могоюще (мугоБКИ) 


Мотеп К/атига 


Гагтеп; 
ОБга? 
7разоь Ямота 


\Мгог мугобкй 
ОБек+ 


КиИугтиЯег 
Моей, Макет 


Моае!аи, Макецегипд 


Мегкзто Я 

Безопгпекоч‹ Мелоа!к 
Чег РогтоезаМипд 

Моде 

МоЧчеНБЬаи, Моде!египа 
Модей 


Модегпи$египа уоп 
ег2ендп!$$еп, Ае-Оез!дп 


МоачШКайоп уоп 
Ег2еидп1$ еп 


Могрво[оде (42$ 
Егхемот 1556$} 


Мотепк!атиг 


Аза ипа, Аизгозтипо 


АБЬПа, Сезам 


ебетзмие!5е 


Егхецог зто де! 


ОЫек{ 


ЕМСН$Н 


МАСУААЯ МУЕСМ 


РААМСА!$ 


РОЕЗК! 


——„ЭЗ ЕК ЖЖЖяЖяЖяЖяЖЖЖяЖ ЖЖ ЖЖ ЖЖ ЖЖ ррчиинии винит изринииирышНЕ- 


Сот?ог{ 
СопзгисНоп 
Сопсерйоп 
Си!фига] рамегп 
Моче!, поск-ир 
точе! та 


Моде! Буйатоа 


Маема! 


Оезщт теподо!озу 


РазНюп, поде 
Моче|тд, тоде!-таКтд 
Моче!|, посК-ир 


Ведездп, ргодист 
арда по 


Мод #саноп о! 
ргодчцс{$ 


МогрНо!оду 


Мотепс{атиге 


Едиртепт 
[пабе 


У/ау от Ме 


ТезЕ затр{е 


ОБек 


Котто 
З2егКе2е1{ 
Копсерс6 


КиИига$ пигиа 
Макен 
Маке{це2ё$ 


Апуад 

А тез (граг№огтпа 
1егуе26$} по$2егтапа 
О`уат 

МозеНэ26$ 

Моче!| 


Аг тегтёкек 
Ког5тег$ Иёзе 


А тегтёбкек чаМогата! 


Мого!6!а (а 1егтёКе) 


МотепКатига 


Вегепде26$ 
Агси}а* 


Е!етттоа 


М!птадагаБ 


Тагдуа 


Сопот 
СопжгисНоп 
Сопсерт 


Агспбтуре 
Мациеме тодёе 
Моде!аде 


Матегац 
Меподооде ди 
Чезап 

Моде 

Моче!аде 
Модёе 


Моаегпзайоп 4е 
ргодиИ$, гедез дп 


МоЧ\еачоп де 
ргоЧчии5$ 


Могрпо!од!е 


Мотепс!атиге 


Еди!'ретеп+ 
|паде 


Моде чёме 


Модёе, аспапи!оп 


Обет 


Котт 
КопягиКс]а 
Копсерс4а 


МУ/хог КиМогомму 
МаюЮета 


Мак етоууап 


Матег! а! 
Методука 
ухоггистиа 
Мода 
Модео\муат!е 
Моде! 


Модагп!гас]а 
уугоБб\м 


МодуйЯКаса 
умугоБи 


Могоюдга (муугоБи} 


МотепК!атига 


М!уроза?ете 
ОБга2 
Зрозбь (1гуБ) Зуста 


М/тог2ес ммугоБи 


оек 


РУССКИЙ 





Патентная служба 
в дизайне 


Потребительские 
требования 
Потребность 

Предмет 

Предметная среда 
Предметно- 
пространственная среда 
Проект 


Проектирование 
Проектные 
классификации 
Прототип 

Свойство продукции 
Синтез 

Система ‚человек— 
машина-—среда” (СЧМС) 
Системный подход 
Социальный заказ 


Средовой подход 


Средства 
проектирования 


Стайлинг 


БЪЛГАРСКИ 


Патентна дизайнерска 
служба 


Потребителски 
изисквания 
Потребност 

Предмет 

Предметна среда 
Предметно- 
пространствена среда 
Проект 

Проектиране 
Проектни 
класификации 
Прототип 

Свойство на 
продукцията 

Синтез 

Система ‚човек— 
мащшина—среда” (СЧМС} 
Системен подход 
Поръчка социална 


Средови подход 


Средства на 
художественото 
проектиране 


Стайлинг 


СЕЗКУ 


Рацеп1оуа зи Ба рго 
ргатузю\му Чезап 


Зронебие!$кё роёйадауку 


Ро\ГеБа 

Р#едптёт 

Редтёле ргозеа! 
РГедпаётпе изройадап! 
ргозгеа! 

Ргоек+{ 


Рго|еКтоуап! 

Рго]ек+ома Каз ЕКасе 
Ргозотур 

\Мазттозй мугобКИ 
буптега 

Зоизтама Чюочёк—вго]- 
рго$гё! 

Зучётому ртр 
Зро!еёепзка обедпёука 
РН—ыир 2 Мед!зка 
ргоз1гесн 

Ргоз\{еаку ргдтузочеёно 


дезапи 


5УИп9 


РЕОЧТЗСН 


Виго Гаг ВесБтз5сНи 


Себгаис/5аптогдегипдеп 


Ведиг т! 

Седепу{апта 
СедепуаптаИсйе Игпмме1 
СедепзапаНсв- 
гаитИсве Чплуме! 
Епбмиг+ 


Еггеиат!зептмлс Кипа 
Епомиг Каз икКаноп 
Ргототур 
Егхеидпизедетзсва{ 


Зуп1Пезе 

Мепзсв— МазсНте-- 
Огпме{—бузет 
Зузметта юез, 
Негапдереп 

Зог1а!ег АиНгад 
Отууе И дегесвте$ 
Негапдевеп 

Мите! дег 
ГогтдезаНипд, 


(ЗезтаМипозгти ие! 


ЗтуЙпд 





| ГМСЫ$Н | 


ре 


] о... А _—о——о—Э—Э—Э—Э—»—Э—Э—ж—ж—ж—ж—»»——=—=—Юю—=—ы—ы—ы—ыы=—"——А„«Э 


Ротеп зегусе т дездп 


Сопзуптег$’ гедитегтепт$ 


Меед 
рыест 


Мап таде епмгопглепт 
Маг-таае епугопглалт 


Ргоеск, 4ез9п 


Ргоесоп, Чезют!пд 
Рго]ес* с1а5$Чсаюп 
Рготофтуре 

Ргодист ргорегие$ 
був е$1$ 
Мап—тасйте-- 


опутоптент зузтет 


зуз1егтл арргоасв 


Зуетачс сопсере Тог 
Бе Бепе# 1 о+ зосету 


Епмгоптепт сопсер{оп 


Меап$ {ог те поч) о+ 
чезюп 


УНп9 


МАСУАН МУЕЁГУ 


Зхабадаит! идупоКзед 


Родуа$210} Комете!тёпуек 


$20К$ед!ет 
Тагду 


Тагду Когпуе2ет 
Тагоу1-<ётЪей Когпуете{ 


Тегу 


Тегме76$ 
Роггпакегуе2взте! р 
Назгта!{ о$24а|уогаз 
Ргото1риз 

А {егглёк за1атоззада 
$21116215 

Етбег—0дер Когпуеге{-- 


ге 52ег 


Яепаз2егентеет 
$20185 а6пу 
Когпуетет! 
тедкоте!!+ $ 

А Чезтоп (ппИуе$2 


{егуе29$} ез2Ко2е1 


5УНп9 


ГВАМСА!З 


Зегмсе де рготес{оп 
4е5 го “$ 4’аитеиг$ еп 
Зезап 


Еждепсе$х де Гизадег, 
ди сопзопттатеиг 


Везот 
ОЦет 


Епмгоппегтепт 
агни 1се1 


Епутоппетепт 
аги се! 


Рго]е1 


Ме ач ротт сопзерпоп 
дип ргодий 


Са5$!Ясаноп$ 9’ип 
рго]ет 


Ргототуре 

Ргориё1ё 9’ип ргодий, 
регогтапсе$ 

Зупа Нее 

Зучте Воттер— 


пасИте-—пШеи 


Арргосбе доБае 


Соттапае зос1ае 


Сопсерцоп 
ае |’епмгоппатепт 


Моуепт$ аи дезюл, 
де |а сгеаноп шаиятеПе 


5У1п9а 


РОЕЗК! 


Ратептомиа $\и2Ба 
умгогпистима 


УМутадата и2утКо\уие 


Ро\тгтеБа 


Рггедеп1от 


бгодомизкКо пзазета! пе 
Ра . 
Згодом/$Ко таег!а!пе 


Ргоект 
Рго]еК+о\гагие 
Казу Каса 
ргоекто\ума 


Р!егимомитог (ргототур) 
Удабсимо&с1 ммугоБО\ 


Зуптега 

Зуяет сёомлек 
пазгупа эгодом/$Ко 
($СМ5) 


Роде}з се зузтето\муе 


Фаро1глеБоуиап?е 
зроесхпе 


Роде}зс1е 
5годомл$ коме 


# 
ЗгочКТ мхогистми 


Ипа 





РУССКИЙ 





БЪЛГАРСКИ 





СЕЗКУ 








ОЕЦТЗСН 


ЕВ 


Стандартизация Стандартизация 
Стилизация Стилизация 
Стиль Стил 


Техническая эстетика 


Технология 
Типизация 
Типология 


Требования дизайна 
(технической эстетики) 


Унификация 


Фирменный стиль 


Форма 

Формирование 
предметно- 
пространственной средь 


Формообразование 


Функциональная зона 


Функциональная 
сфера 


Функциомальность 


Функциональный 
комфорт 


Функция 


Промишлена естетика 


Технология 
Типизация 
Типология 


Изисквания на 
промишлената естетика 


Унификация 


Фирмен стил 


Форма 

Формиранае на 
предметно- 
простренствена среда 


Формообразуване 


Зона функционална 


Функционална 
сфера 


Функционалност 


Функционален 
комфорт 


Функция 


МогтаИ2асе 
ЭтуПхасе 
ЗЕ 


Ргатпузюму Чезюп 
Тесппоод!е 
Тур!хасе 


Туроюде 


РобадамКу ргату$оуёКо 
дезюпи 


Уп Касе 


Рети! зу! 

Рога 

ТуогБа редтёчтёно 
ргозРеч 


Туагомёп! 


Рипкёп! 26па 


Рипк&п! З@га 
Риупкё&по$ 
РипКёл! Кооге 


Риупксе 


Э1апдаги$египо 

УИ египо 

$4И 

Теснизсве Азненк, 
ОездпПеоге 
Тесбпооде 
Тур®!египо 


Турооде . 


Рогдегипдеп, дег 
чесрп!сНеп Аякенк 


УМегетКВейсвилд, 
Чт египо 


ЕгзсветипозьЬ Иа 


Рогт 

Рогпиегипо Чег 
дедепапаЙсЬ 
гаитНспеп УтмеН 


РогтаеБипо 
РипкНопзБегесп 
РипкНоп$рНаге, 
РипкНопзБегеср 
РипкКиопай1 ат 


Рипкопе!ег Кот®Югт 


РипКкНоп 


ЕМСЬ$Н 


ЗфапдагхаНоп 
Зкуйгайоп 


Зе 


1пдузтгта! дезоп 
(Чезоп Пеогу) 


Тесппоодбу 
Тур ИМсаноп 
Туроюбу 


Ое5юп гедитетепт 


Ип !каЧоп 


Согрога{е '4етМу 


Рогт 

Рогта{оп о+ тНе 
тап-пладе 
епмтопттепт 


Рогт демеоретеплт, 
Тогт таКтп9 


РипесНопа! гопе 


Рипс@опа! зрВеге 


Рипспопа! сарае 
РипсНопа! сотЮг{ 


Риуипсфоп 


МАСУАВ МУЕГУ 


З2абмапуоз Маз 
$1172816$ 

Уи 

Оез19п; ГрагИогта 
1егуе #88 (теспиука 
езтенка) 
Тесвпо!о:а 
И'ррха!а$ 
Т'ро!баа 


Аг грагНогта тегуе26$ 
Кбмете!пзвпуе 


Едуз600$16$ 


МаНааи агси!ат 
Рогт 

А 1&гду1-пбгьей Е 
Когпуеге{ а!аКМава 


Рогтаа!аК $ 


Рипксюпё!$ оуезет 


РипКсюп& $ $2 6га 
Рипксопа| 8$ 
Рупкстопа!$ Копфог+ 


Рипксю 


РААМСА!$ 


Моптазаноп 
Зтуйзаноп 


5/1 


Езибнаие 
шпацуямеНе 


ТесКпооде 
Турбаноп 
Туроюд!е 
|прёга\! $ ди 4е$1дп 


ИпМсаНоп 


|паде Че Ягте, 
1ЗепеНб согрогейе 


РГогте 
Огдап5аноп де 
Гепмгоппегпепт 


Сопсерпоп а фогтез 


2опе ФопснопеНе 
ЭрЬвге ‘опсНопеНе 


РопсНоппа! м6 
СопогЕ ФопсНоппа} 


РопсНоп 


РОЕЗК! 
МогтаН2аса 


З+утаса 
УТу| 


Теома уихогпстииа 
ргхегпу $юммево 


Тесппоофа 
Тураса 
Тураюс!а 


Мутавап:а 
мхогистума 
рглеглуомюеро 


Уп! Каса 


ОБ/схе Титу 


Рогга 


КзаНомуатю 
$годомизка 
таегатпево 


К$2лаИоууате Тогтп 


З1ге!а Фипксопата 
З!ега гипкспбё 


Рипксопатов< 
Котто ипксопапу 


Рупкса 





РУССКИЙ 





Художественное 
конструирование 


Художественно- 
конструкторская 
документация 


Художник- 
конструктор 


Цвет 


Цветоведение 


Целесообразность 


Ценностный подход 


Экспертиза качества 
изделий 


Эргономика 


Эргономические 
требования 


Эстетическая ценность 





БЪЛГАРСКИ 


Художествено 
проектиране 


Дизайнерска 
документация 


Дизайнер, 
художник-проектант 


Цвят 


Цвётознание (наука 
за цвета) 


Целесъобразност 


Ценностен подход 


Експертиза на 
качеството на 
продукцията 
Ергономия 
Ергономични 


изисквания 


Ценност естетическа 


СЕЗКУ 


Риатуз!оуу Зезап 


Оез1дпегзка доКиглептасе 


Редгпу$юо\у Чезопеёг 


Вагуа 


Мацка о Багиасв 


Обе пот 


Но4дпотому рИзир 


Ехрегита {аКози 
мугобки 


Егдопопие 


ЕгдопоптсКе ро?адаукКу 
па мугобек 


Ечецска Поапота 


РЕЧТЗСН 





РогтадезтаМипа 


СезаИНипдзаоКитеп- 
{аноп 


Роггидезча “ег, 
Оазюпег 


РагБе 


РагБещенге; ГагЬ{Веоге 


2уиесктаВ кем 
МегитёР!дез НегапдевВеп, 


ах10[0915$СИ8$ - 
Негапдевеп 


ЕхреепЬемиегтипд. 
ег Еггеидгизаца! {ат 


Егдопопе 
Егдопогт!5 све 
Гогдегипд ап Ча$ 
Еглецап!$ 


АненосНег УМУ ег 


РОЬЗК 








ЕМСЫ$Н МАСУАВ МУЕЁБМУ ЕААМСА\$ 

1падизгта! дезтоп Резют (ГрагМогга Сгеаноп РгоеКфомуате Фогт 
+ег\е26$) (тпи\уд52! шпдизнтеПе рггету${омгусп 
{егуе765) 

Сау-ощ Оез!ап (пИ\е$21- Ооситежайоп ОБоКитептас]а, 


доситегланоп 


Ое$1дпег, 'пац$\гта| 
Чездптег 


Сооиг 


Спгота{с$ 


Ехрефепсу, ад за Ку 


Ах!о1оде сопсер+ 


Ргодуст диаШМу 1е51 


Егдопогт!с$ 


Егдопоп!с$ 
гедаи!гегепт$ 


Аезпенс узше 


{агуего!) Чокитептасю 


Рогпатег\уе?6, дезтдпег 
(пИ\у6$2-4егуе20} граг! 
фогппа тегуегб. 

Зам 


Загиап 


Сезгеги$6д 


Ег{6Кгпедко2е1146$1 под 


А ‹егтекек ппитбзёдёпек 
зааК6гто! м125аЙа“а 


Егоопопт!а 

А тегтекекке! 
зхегпЬеп; егдопбп!а! 
Кометентбпуек 


Ез216 Ка! 6г6К 


гейа{уе аи 4е$9п 
Фип ргоди 


Стбатеиг 
пацяне!, дездпег 


Сощеуг 


Тибое дез сош!еиг$ 


ЦИН 


Арргоспе 
ахю|одачце 


Тез 4ез ргодии$ 


Егоопогпте 


Стиёгез егдопогюиез 


Ма!еиг езлпёНаие 


ргодеКфо\миа (мме 
ммхогистиме} 


РгоуеКталт уухогпюма 


Вагума 


МачцкКа о Багмле 


Сеюомюо<с 


РоЧе] се 
ак юодехпе 


ЕКзрегтуга аКо$с! 
млугоб би 


Егдопопта 


Мутадап?а 
егдопогтистпе 


Езтетусгпа умаг10$С 





А Аомвабииу 


Аецтенс уаше 
Апа!об(ие) 
Апауз 8 


Агсинестопс о 
шпаиязта! ргодист$ 


Аггапоетелт о?! 
мацига! Фогтз 


Ахо1оде сопсар! 


САБ/сотршег-ваеа 
де сп 


Спгота{с$ 
Союиг 
СотЫтатог!с$ 
Сотог+ 
Сотроз Чоп 
Сопсерйоп 
Сопзтгисйоп 


Сопзитегз’ гедигетеп!$ 


Целесообразность 
Эстетическая ценность 
Аналог 


Анализ 


Архитектоника 
промышленных 
изделий 


Компоновка 


Ценностный подход 


Автоматизация 
проектирования 


Цветоведение 


Цвет 


Комбинаторика 
Комфорт 
Композиция 
Концепция 
Конструкция 


Потребительские 
требования 


Согрога{е чеп{Му 


Суига! рамегп 


Ое$оп 

Оез1ап Бигеац 
Оез1дп Сегпиге 
Ое$1дп сопсерт 
Ое51дп теподооду 
Оезюп-ргодгатте 


Ое$ дп ргоест 


Оез$ п гедитегтепт$ 


0О6$19п тЛеогу 


ОезТопег 


Оме! та 


Епутоптепт дез1оп 
Епугоптейт сопсерНоп 
Епугопттепта! дезюп 


Еац!ртепт 


Фирменный стиль 


Культурный образец 


Дизайн, проект 
Дизайн-бюро 
Дизайн-центр 
Дизайн-концепция 
Методика дизайна 
Дизайн-программа 


Дизайнерская 
разработка 


Требования дизайна 
(технической эстетики } 


Теория дизайна 


Дизайнер, художник- 
конструктор 


Жилище 


Городской дизайн 
Средовой подход 
Дизайн среды 


Оборудование 


(1 
и. 


Егдоопоптса 


Егдопоптс$ 
геди!гетеп{$ 


ЕхреФейсу 


Раз оп 
Гогт 


Рогт деуеюрегпейт, 
фогг пакКп9 


РГогпаноп оф 1Ве 
тап-паае 
епмгопгтел+ 
Риуйсёоп 


Рипстюпа! сарае 


Рипсвопа! со ог 


Рипсйопа! 5рреге 


Рипспопа! гопа 


Сгар№ < дезап 


|[СОСНАОА 
1С$1О 
[паде 
| пРогаЧоп 


[|пац$а! де$19п 


Годиз+та! дезапег 


„гегаезюп” 


Еау-оцт 
досигпегптайюоп 


Эргономика 


Эргономические 
требования 


Целесообразность 


Мода 
Форма 
Формообразование 


Формирование 
предметно- 


пространственной среды 


Функция 
Функциональность 


Функциональный 
комфорт 


Функциональная сфера 


Функциональная зона 


Графический дизайн 


ИКОГРАДА 

икКсСиД 

Образ 

Информация 
Техническая эстетика, 
художественное 


конструирование 


Дизайнер 


„„Интердизайн“”” 


Художественно- 
конструкторская 
документация 


Мап-тасН те— 
елмтгопгтепт зузегт 


Мап-таде епмгоптепт 


Меап$ (ог ппе1Коа) о+ 
деп 


Ма1ег!а! 

Моде! 

Моде! Биуйчтоа 
Моче! та 


МоЧНесаНоп о{ 
ргоаис$ 


Могрпо[оду 


Мееа 


Могпепс]атиге 


Оек+ 


Ратепт зегусе т дездп 


Ргодиуст 


Ргодист арда п 


Ргодист ргорегИе$ 
Ргодис* диаНту 


Ргодист да! у чей 


Ргозест 


Рго;есе саззМксаноп 


Рго]ес пд 


Ргототуре 


Вапде о{ ргодис"® 


Система ‚ человек— 
машина—среда” 


Предметная среда 


Средства 
проектирования 


Материал 
Макет, модель 
Макетирование 
Моделирование 


Модификация изделий 


Морфология 


Потребность 


Номенклатура 
Объект, предмет 
Патентная служба 
а дизайне 
Изделие 


Модернизация изделий 


Свойство продукции 
Качество продукции 


Экспертиза качества 
издепий 


Проект 


Проектные 
классификации 


Проектирование 


Прототип 


Ассортимент 


Ведет 


ВергодиспНоп о}? со|оиг 


З1апдаг4 ма оп 

эту 

ЗтуНпд 

ЗгуПханоп 

бут е 

Зузтет арргоасК 
Зуяетайс сопсерт Фог 
пе БепеНт о{ зосту 
Тесппо!оду 
Тезт затр! 
ТАт9 
ТурНкаНоп 
Туро!обду 
Оп Ясайоп 
Мвца| сНагаслег 8 Чдиез 


о+ гплатег/а| 


\М!5ца! 
соттипюканоп 


М15ца! |апоцаде 


Мвиа! чИтКто 


МУМау оЕ Не 


Модернизация изделий 
Воспроизведение 
цвета 

Стандартизация 

Стиль 

Стайлинг 

Стилизация 

Синтез 

Системный подход 


Социальный заказ 


Технология 
Образец продукции 
Вещь 

Типизация 


Типология 
Унификация 
Внешний вид 


материала 


Визуальная 
коммуникация 


Визуальный язык 


Визуальное мышление 


Образ жизни 


'А Автоматизация на 
проектиране 


Анализ 

Аналог 
Архитектоника на 
промышлените 


изделия 


Ассортимент 


В Вещ (предмет) 


Визуална 
комуникация 


Визуален език 
Визуално мислене 


Възпроизвеждане 
на цвета 


Външен вид на 
материала 


| Градски дизайн 


Графичен дизайн 


Д Дизайн 


Автоматизация 
проектирования 


Анализ 

Аналог 
Архитектоника 
промышленных 
изделий 


Ассортимент 


Вещь 


Визуальная 
коммуникация 


Визуальный язык 
Визуальное мышление 


Воспроизведение 
цвета 


Внешний вид 
материала 


Городской дизайн 


Графический дизайн 


Дизайн 


Дизайн на средата 
Дизайнбюро 
Дизайнер 


Дизайнер, 


художник-проектант 


Дизайнерска 
документация 


Дизайнерска 
разработка 
(художествено- 
проектна) 


Дизайнконцепция 
Дизайнпрограма 


Дизайнцентьр 


Е Експертиза на 


качеството на 
продукцията 


Ергономични 
изисквания 


Ергономия 


Ж Жилище 


Дизайн средь 
Дизайн-бюро 
Дизайнер 


Художник- 
конструктор 


Художественно- 
конструкторская 
документация 


Дизайнерскв 
разработка 


Дизайн-концепция 
Дизайн-программа 


Дизайн-центр 


Экспертиза качества 
изделий 


Эргономические 
требования 


Эргономика 


Жилище 


3 Зона функционална 


И Изделие 


Изисквания на 


промишлената остетика 


ИКОГРАДА 
ИКСИД 
‚„Интердизайн”” 
Информация 

К Качество то на 
продукцията 
Комбинаторика 
Композиция 
Компоновка 
Комфорт 
Конструкция 


Концепция 


М Макет 
Макетиране 
Материал 


Методика на дизайна 


(художественото 
проектиране) 


Мода 
Модел 
Моделирование 


Модернизация на 
изделия 


Модификация на 
изделията 


Морфология (на 


изделието} 


Функциональная зона 


Изделие 


Требования дизайна = 
(технической эстетики) 


ИКОГРАДА 
ИКСИД 
„„,Интердизайн”’ 


Информация 


Качество продукции 


Комбинаторика 
Композиция 
Компоновка 
Комфорт 
Конструкция 


Концепция 


Макет 
Макетирование 
Материал 


Методика дизайна 


Мода 
Модель 
Моделирование 


Модернизация изделий 


Модификация изделий 


Морфология изделия 


— 


Н Начин на живот 


Номенклатура 


О Обзавеждане 


{оборудване} 

Образ 

Образец културен 
Образец на продукцията 
Объект 

Патентна дизайнерска 
служба 

Поръчка социална 


Потребителски 
изисквания 


Потребност 
Предмет 
Предметна среда 


Предметно- 
пространствена среда 


Проект 
Проектиране 


Проектни 
класификации 


Промишлена естетика 


Прототип 


Свойство на 
продукцията 


Синтез 


Системе ‚ човек— 
машина—среда” 


Системен подход 


== рее важ оо Иеу_-ть коеалищи 


Образ жизни 


Номенклатура 


Оборудование 


Образ 

Культурный образец 
Образец продукции 
Объект 

Патентная спужба 

в дизайне 
Социальный заказ 


Потребительские 
требования 


Потребность 
Предмет 
Предметная среда 


Предметно- 
пространственная среда 


Проект 
Проектирование 


Проектные 
классификации 


Техническая эстетика 


Прототип 


Свойство продукции 


Синтез 


Система „,человек— 
машина—среда”” 


Системный подход 


Средови подход, 
Средова концепция 


Средства на 
художественото 
проектиране 
Стайлинг 
Стандартизация 


Стилизация 


Стил 


Технология 
Типизация 


Типология 


Унификация 


Фирмен стил 
Форма 


Формиране на 
предметно- 


пространствена среда 


Формообразуване 
Функционалност 


Функционален 
комфорт 


Функциональна сфера 


Функция 


Художествено 
(конструиране}, 
Проектиране 


Цвят 


Цветознание (наука 
за цвета) 


Средовой подход 


Средства 
проектирования 
Стайлинг 
Стандартизация 
Стилизация 


Стиль 


Технология 
Типизация 


Типология 


Унификация 


Фирменный стиль 
Форма 


Формирование 
предметно- 


пространственной среды 
Формообразование 


Функциональность 


Функциональный 
комфорт 


Функциональная сфера 


Функция 


Художественное 
конструирование 


Цвет 


Цветоведение 


Целесъобразност 
Ценностен подход 


Ценност естетическа 


69 
Целесообразность 
Ценностный подход 


Эстетическая ценность 


А Апаюдоп 


Апуад 
Аг апуад КШа!аК]а 


Агси т 


АцшотаН2аИ 1егуе2&$ 


Вегеп4е265 
С 5 лег зад 


Оезоп 

Оезюп-септег 
Оезтап-го4а 

Без! дп-копсерсю 
Ое$19п-ргодгагт 

А Чезюп (рагМогта 
{ег\уе26$} пбахетапа 
А 4е$1ап (гпИмв521 
1егуе26$} ез2Кб2е1 


Оез1дт (п0уёз2- | 
1егуе20!) Зокитептасто 


Аналог 
Материал 


Внешний вид 
материала 


Образ 
Автоматизация 
проектирования 
Оборудование 


Целесообразность 


Дизайн 
Дизайн-центр 
Дизайн-бюро 
Дизайн-концепция 
Дизайн-программа 


Формирование 
предметно- 


пространственной среды 


Средства 
проектирования 


Художественно- 
конструкторская 
документация 


Дездпег 


О\\ат 


Едузедезе$ 
Е!еттод 
Е!ет26$ 


ЕгпЬег—дёр Когпуеге!1— 
гепа5хег 


Егдопопта 
Емектедко2е!1 165 тба 


Е $216 Ка! ёг1ек 


Родуа$210! Комете!тёпуек 


Рогт 
Роггпаа!аКИа$ 


Роггпатегуех 6$ п] . 
НазгпаМ о$71&1уог2а$ 


Роггпатегуехо! К40!90274$ 


Рогтатегие:0 


Рогпатегуе2о/дездпег 
(ппИ\652-1егуе2б) {раг! 
фогтпа Тегиуе2б 


Дизайнер 


Мода 


Унификация 
Образ жизни 
Анализ 


Система ,‚человек— 
машина—среда” 


Эргономика 
Ценностный подход 
Эстетическая ценность 
Потребительские 
требования 

Форма 
Формообразование 


Проектные 
классификации 


Дизайнерская 
разработка 


Дизайнер 


Художник- 
конструктор 


Еипкс!0 
Рипксюпайа$ 


Рипксюпа$ Котюг+ 


- те РА 
РЕипксопа|$ омегет 


Рипкс:опа!$ $74ега 
С СкаякКаг тегуехез 


| \СОСВАБА 
10510 
[погттасю 
„„илчегаезюп”’ 


А? (ра! огтак 
котро2еа 


Аг рай! тегтекек 
зхегкегете 


Аг (рагМогта 1егиег6$ 


Кбуве!тёпуе! 


[рагМогта 1ег/е26$ 


К Котюм 
Кота! Ка 
Котродсю 
Копсерсо 


Когпуегет! 
педкбге!(е$ 


Когпуехеегие26$ 


КиКигай$ пима 


|( Е акокбгиитепуек 


Функция 
Функциональность 


Функциональный 
комфорт 


Функциональная зона 


Функциональная сфера 


Графический дизайн 


ИКОГРАДА 
ИКСИД 
Информация 
„„Интердизайн” 
Компоновка 
Архитектоника 
промышленных 


изделий 


Требования дизайна 
(технической эстетики) 


Художественное 
конструирование, 
техническая эстетика 
Комфорт 
Комбинаторика 
Композиция 
Концепция 


Средовой подход 


Дизайн среды 


Культурный образец 


Жилище 


М макеи 


Макецеле$ 
Микааагаб 
Мосче! 

МодеНе26$ 


Мого!бдта а {егтбкё 
МотепКатога 
РготоНри$ 


Вепазхегете!ет 


Уи 
энИха!аз 
ЗтуНп9 


ЗгаБада!т! Цдупок$ед 


Зхабуапуозта$ 
57тегКеге! 
Зат 


А $2т гергодиКс 6] 


Злрптап 
Заиие: $ 
З2ос!а1$ 196 пу 


52 К5б дет 


Тагду 
Татдуа 


Тагду Кбгпуегет 


“ы 
лы, 


Макет 
Макетирование 
Образец продукции 
Модель 
Моделирование 


Морфология изделия 


Номенклатура 


Прототип 


Системный подход 


Стиль 
Стилизация 
Стайлинг 


Патентная служба 
в дизайне 


Стандартизация 
Конструкция 
Цвет 


Воспроизведение 
цвета 


Цветоведение 
Синтез 
Социальный заказ 


Потребность 


Вещь 
Объект 


Предметная среда 


Тагоу-щегЬей Когпуе2ет 


А тагду-авгьей | 
Когпуе2е! а[аКМаза 


Тесппоба!а 
Тегтёк 
А тегтек за;атоззёда 


Аг тегтёкек 
Когзгегиезе 


А тегтёкек т/пбзвовпек 
згаког6! мхзааГата 


А тегтёкек убМогата! 
А тегтёкекке! 
52етБеп! егдопопт!а! 
Кометейтбпуек 
Тегтбкт 10569 

Тегу 

Тегуе265 

Трыа!аз 


Т'робо:а 


Ма!азаек 
МаПа!а!! агсШат 
Маго$! Чезап 


Мхиай$ ср 
КотгптипКас}:о 


Меца! допао!КоЧаз 


\Мзи& $ $20%е9 


Предметно- 
пространственная среда 


Методика дизайна 


Технология 

Изделие 

Свойство продукции 
Модернизация изделий 
Экспертиза качества 
изделий 
Модификация изделий 
Эргономические 
требования 

Качество продукции 
Проект 
Проектирование 
Типизация 


Типология 


Фирменный стиль 
Ассортимент 
Городской дизайн 


Визуальная 
коммуникация 


Визуальное мышление 


Визуальный язык 


А АБЬа 


АпаГузе 


Апогапип9 
шоизитеНег Рогтеп 


Агсбмекюогп!К уоп 
|пачзттеегхенцопи еп 
АзнензсВег М\еге 
Ацзгозтипо 
АузаЧипо 
Ведигп$ 

Виго #4г Весв1$$спи2 
Оез!дп 

ОездпатеПег 
ОезкпепеисКуипо 
Оез1дпег 
Оез1дпКопхерНоп 
Оезап тетпо4!К. 
Оезюпргодгагит 
ОездптКеоге 


Оезат-2епгит 


Образ 

Анализ 

Компоновка 
Архитектоника 
промышленных 
изделий 

Эстетическая ценность 
Оборудование 
Оборудование 
Потребность 
Патентная служба 
Дизайн 

Дизайн-бюро 
Дизайнерская разработка 
Дизайнер 
Дизайн-концепция 
Методика дизайна 
Дизайн-программа 
Теория дизайна 


Дизайн-центр 


Елммигт 
Епимиг Ка Чканоп 
Егоопопте 
Егоопопи$све 
Рогаегиупд ап аз 
Егхеидги$ 


ЕгснетипоазЬ На 9а$ 
МегКкзто $ 


Еггеидп!$ 


ЕгзспетипозЬ Па 
49$ Веттебе$ 


Еглецапеюептзсва{т 
Еггецопмеглуи скит 
Егхецогизто4еН 
Егхеидгизацайтат 
ЕхремептЬеме“ипо 
ег Егхеидогаца тат 
Гагое 

ГагБетеНге 
РагБепгергодиК( оп 


Рог4египдеп, 4ег 
1есНгисНеп Азтенк 


Проект 

Проектная классификация 
Эргономика 
Эргономические 
требования 

Внешний вид 

материала 


Изделие 


Фирменный стиль 


Свойство продукции 
Проектирование 
Образец продукции 
Качество продукции 
Экспертиза качества 
изделий 

Цвет 

Цветоведение 
Восприятие цвета 


Требования технической 
эстетики 


Рогт 
гоггпаеБипо 


Роггпоазта “ег 


РогтовзаМипо 


Рогтиегипо ет. 
дедепз ап а НсК-гаигпИсВеп 
ИУтмюей 

Рипкиоп 

РипкНопа!1а 


Рипкнопе!ег Копт?том 


РипкнопзБегеюк 


РипкНопзерВаге 
Себгаи с зап ог4египдеп 


СебгаисВзога К 
Седепмапа 
СедепятапаНсКе Иттуме!+ 
СодептапаИсв- 


гаитНеКе УтуиейК 


СезаМипоздокитеп- 
таноп 


Сгегиаез оп 
СенаНи позтите! 


НегапоеКеп 


Нотап-Оез оп 


{СОСЗЯАВА 


Форма 1С$10 
Формообразование ] погтайоп 
Художник-конструктор — |мегаезюп” 
Художественное 

конструирование К Котыпатогк 
и ИА Коп\ог 


пространственной среды КотрозМюоп 


Функция КопягикНоп 


Функциональность Копгерцоп 
Функциональный Кипигти ег 
комфорт 


Функциональная зона — Ё 1 еБепзме!5е 


Функциональная сфера 
М Макенегипо 


Потребительские 
требования 


Мепзсп— Мазсте— 
Итмие!—бузтет 
Прикладная графика Метод 


Чег Рогтоезтам 
Вещь, предмет 9 


Предметная среда Мите! дег 
РогтаезчаКип 
Предметно- вы — З 
пространственная Моде 
среда 
МодеПегипд 
Художественно- 
конструкторская Моде! 
документация 
МозеНБаиу 


Графический дизайн 

Модегп$египд уоп 
Средства Еггецоп!з9п 
проектирования 

МоЧНКапоп моп 

Еггецог! еп 
Ценностный 


подход 

М Мотепкатиг 
Дизайн среды О Обе 
ИКОГРАДА Р Ргоютур 


ИКСИД 
Информация 


„„Интердизайн” 


Комбинаторика 
Комфорт 
Композиция 
Конструкция 
Концепция 


Культурный образец 


Образ жизни 


Макетирование 


Система „человек— 
машина—среда”' 


Методика 
художественного 
конструирования 


Средства 
проектирования 


Мода 
Моделирование 
Модель, макет 
Макетирование 


Модернизация 
изделий 


Модификация 
изделий 


Номенклатура 
Объект 


Прототип 


В Песппегоезтитатег 


5 


ЕпимигЕ — САБ 


ЗогНтепт 


Зо21а!ег АучЁгад 
ЭтадтЧезюп 
З1апдага!1египа 
$: 

5 егупао 
тУИпд 


Зуп{Лезе 


Теспп!зсНе Азенк 
Тесбпоюде 
Турегипа 
Туроюд!е 
Отмейде$!оп 


ИтмеНодегесНте$ 
Негапдевеп 


\УегепвейИсКипа 
Мегое!сАзег2еидп! 


\ЛзиеПе 
КогттипКаноп 


Мзие!е; ОепкКеп 


М15це|е ЗргасКе 


МегКкзо 


УМегита 9е$ ах1о[од!5сВез 
НегапдеНеп 


Уюйпеп 
УобпБегесР 


Румескта кей 


Автоматизация 
проектирования 


Ассортимент 


Социальный заказ 
Городской дизайн 
Стандартизация 
Стиль 

Стилизация 
Стайлинг 


Синтез 


Техническая эстетика 
Технология 
Типизация 

Типология 

Дизайн среды 


Средовой подход 


Унификация 
Аналог 


Визуальная 
коммуникация 


Визуальное мышление 


Визуальный язык 


Материал 


Ценностный подход 


Жилище 
Жилище 


Целесообразность 


АпаНга 

Апа!09 

Агсв мектот!Ка 
угугоБом 
рг2етуомлусп 


Азогтутепт 


Вагига 
Сеом/о$е 


Сегигит михотп1свма 


Ое$19п-Копсерс]а 
Оезюп-ргодгаг 
Оокитепкас]з, 


ргоеКюума (ме 
умхогп1с1ме) 


ЕКзрегуга }акозс! 
ммугоБо\ 
Егдопопт!а 


Е етусгпа умагто$б 


РГоггпа 


Рипкс]а 


Анализ 

Аналог 
Архитектоника 
промышленных 
изделий 


Ассортимент 


Цвет 
Целесообразность 


Дизайн-центр 


Дизайн-концепция 
Дизайн-программа 
Художественно- 


конструкторская 
документация 


Экспертиза качества 


изделий 


Эргономика 


Эстетическая ценность 


Форма 


Функция 


РипКс]опа!по$е 
СгаЯКа иу1Коума 


|СОСВАОА 
Це в) 
„„игчегаезюп”” 


|погтас]а 


Зако&& мгугоБу 
4егук млгиату 
Казу Каса 
ргоекКтю\уа 
КотьЬтатогуКа 


КотФог 


Котфог+ пксопату 


Коттип(Кас]а 
ммхиа[па 


Котропо\млате 
Котрогуса 


Копсерс]а 


Функциональность 


Графический дизайн 


ИКОГРАДА 
ИКСИД 
‚„Интердизайн” 


Информация 


Качество продукции 
Визуальный язык 
Проектные 
классификации 
Комбинаторика 
Комфорт 


Функциональный 
комфорт 


Визуальная 
коммуникация 


Компоновка 
Композиция 


Концепция 


Копзгикса 
КзглаКомиате ог 
КзаНоммате 
згодоми$Ка 
ппа{епа|педо 
Макежа 
МаКетомате 
Матепа! 


МетодуКа 
ммгоггис ма 


Ме$2Кагие 


Мода 


Моде! 
Мочеом/апе 


Модегпихаса 
мугоб бум 


МодуЯКкас]а 
ммугоби 


Могоюфа (ммугоБи} 


Муеще ил2ица!пе 


Маука о Багмлие 
МотепКатига 


Могпзаг2аса 


О !с2е Ятту 


ОЫек+ 
ОБгах 


Одчимаггат!е Баги 


Ралепзомма Зи?Ба 
ммхоггисяма 


Конструкция 
Формообразование 


Формирование 
предметно- 


пространственной среды 


Макет 


Макетирование 
Материал 


Методика дизайна 
Жилище 
Мода 


Модель 


Моделирование 


Модернизация изделий 


Модификация изделий 


Морфология изделия 


Визуальное мышление 


Цветоведение 
Номенклатура 


Стандартизация 


Фирменный стиль 
Объект 
Образ 


Воспроизведение 
цвета 


Патентная служба 
в дизайне 


Раегииомутбг (рготоГур) 
Р1асоуука михогтсима 


Роче]ёс!е 
ак$ооб!сгпе 


Роде]5с!е 
годом 5 Комие 


Роде!$ сте зуз{ето\ме 
Ро\фгхеБа 
Ргоуект 


РгодеКтапт Рог 
ргхетузюомуус В 


Ргодектапа му2огпс1ииа 


РгоеКто\уап!е 


Реоцекфоумап!е фогт 
рг2етуо\ууусв 


Рго{еКтоумат!е 
Ра * 
5годомл$ Ка 


Рго|еКто\уат!е 
мизротадапе 
Котриутегегл 


Ргзедт! от 


Вогмлагате 
михогписте 


Вгес7 


ЗРега гипкёпа 
ЗрозоьЬ (1гуь) Зус!а 
Згочоми$Ко ппа1егате 


7 
ЭгочКЕ МОГ 


Э+гефа Г.пксуопапа 


$11119 


Прототип 
Дизайн-бюро 


Ценностный подход 


Средовой подход 


Системный подход 
Потребность 
Проект 

Дизайнер 
Художник- 
конструктор 
Проектирование 


Художественное 
конструирование 


Дизайн средь 


Автоматизация 
проектирования 


Предмет 


Дизайнерская 
разработка 


Вешь 


Функциональная сфера 
Образ жизни 
Предметная среда 


Средства 
проектирования 


Функциональная зона 


Стайлинг 


Эту! 

ЭЗтупгаса 

Зугтега 

Зузет схюумек 
гппазгупа $годом/5Ко 
(5СМ5) 
Тесбпо!одг!а 


Теога михоггистима 
ргхету{юо\уедо 


Турас]а 


Туроюод!а 
УпКаса 


МЛазсимо $! млугоб бум 
Муд!49 таегаи 
М!утадапа 

мигогтс има 
рггетуо\уедо 
М/уроза еще 

Мугоь 

МИгдг КиМигомму 
М/2огпС мо 
М/гоггис®мо Ча паста 
М/2тоггес ммугоБи 


баро1ггебо\муате 
зроасгпе 


Стиль 
Стилизация 
Синтез 


Система ,‚человек— 
машина—среда”” 


Технология 


Техническая эстетика 


Типизация 


Типология 


Унификация 


Свойство продукции 


Внешний вид 
материала 


Требования дизайна 
(технической эстетики) 
Оборудование 

Изделие 

Культурный образец 
Дизайн 

Городской дизайн 


Образец продукции 


Социальный заказ 


А Апа!узе 


Агсв место аие 
4е ргодий 
11945171615 


АрргосНе 
ахуе 


АрргосКе доба!е 
АгсВётуре 
Аггапдетепт 
А5зогтепт 

Азрест 4’уп татегаи 
АтеНег Че сгват!оп 


пауз гтеПе, Богеаи 
Че деп 


Везот 


С аз Ясаноп$ Ч’ип 
рго|ет 


Согпгпапае зос!а|е 
СотыЫпатог!с$ 


Согпиписаой$ 
м5це|е$ 


Анализ 
Архитектоника 
промышленных 
изделий 


Ценностный подход 


Системный подход 
Культурный образец 
Компоновка 
Ассортимент 


Внешний вид 
материала 


Дизайн-бюро 


Потребность 


Проектные 
классификации 


Социальный заказ 
Комбинаторика 


Визуальная 
коммуникация 


СотрозКюп 
Сопсерт 
СопсерНоп 
а$$1510е раг 
ог4дтаеиг, САО 


Сопсерпоп 4е Тогте$ 


Сопсер1оп 
де Гепмтоппетепт 


Сопо!+ 


Соп{Тог{ ФгопсНоппе! 


СопягисНноп 
Сошецг 


Сгватеиг 
пац$тг!е| 


СтваНоп 
пдизттейЙе 


Сгиеёгез егдопогптаче$ 


Везюп 
Оезюпсептге 
Оезюп сопсер* 


Ое5!дп де 
|`епмгоппегепт 


Композиция 

Концепция 

Автоматизация 
проектирования | 
Формообразование 


Средовой подход 


Комфорт 


Функциональный 
комфорт 


Конструкция 
Цвет | 


Художник- 
конструктор, дизайнер 


Художественное 
конструирование, дизайн 


Эргономические 
требования 


Дизайн 
Дизайн-центр 
Дизайн-концепция 


Дизайн среды 


Ое$19пт Ч’ип ргодий 


Оез!дпег 

Ое$!дп дгар ие 
Оезапргодгатте 
Оезюп игбат 
Обоситептайоп 
геапуе аи дез!дп 
9’ип ргодик 
Еспап Поп 


Епмтгоппетепт 
аг 1 се] 


Егоопопте 
Ед ретепт 


Ез+Вёначце 
шду${неНе 


Ех!дептсе$ 4е 1'узадег, 
Чч сопзоттаеиг 


РопсНоп 
Ропс|оппаНе 


Рогте 
Набмат 


|СОСКВАОА 
СО 


:Чегае согрогее 
{паде 


/паде де Ягте 


(ппрёга+ №5 ди дез!ап 


[|огптаноп 


Дизайнерская 
разработка 


Дизайнер 
Графический дизайн 
Дизайн-программа 
Городской дизайн 
Художественно- 
конструкторская 
документация 
Образец продукции 


Предметная среда 


Эргономика 
Оборудование 
Техническая эстетика 
Потребительские 
требования 

Функция 
Функциональность 


Форма 


Жилище 


ИКОГРАДА 
ИКСИД 


Фирменный стиль 
Образ 
Фирменный стиль 


Требования дизайна 
(технической эстетики} 


Информация 


„чегдезап”” 
|1 апдаде м!зие! 


Мадиеие 
Мазёнаи 
МеплаИ{е мсиеПе 


Мётподо!оде ди 
деят 


Ме аи роте 9’ип 
соп5ериоп ргоди и 


Моде 
Моде де ме 


Моде!аде 


Модёе 


Моч!Ясапоп де 
ргоди $ 


Модегптзаноп ае 
рго4и И$ 


Могрпооде 

Моуепт$ (4} ди дезюп, 
4е |а сгбаюоп шдизтте!е 
Мотепс!атиге 


Моггпай5апоп 


Оцет 


Огдап!5а топ 4е 
|епмгоппетепт 


Ргоди и 
Ргоди!1 гё6гепсе 


Рго]ет 


„„Интердизайн”' 


Визуальный язык 


Макет 
Материал 
Визуальное мышление 


Методика дизайна 


Проектирование 


Мода 
Образ жизни 


Макетирование, 
моделирование 


Модель 


Модификация изделий 


Модернизация изделий 


Морфология 
Средства 
проектирования 
Номенклатура 


Стандартизация 


Объект, предмет, вещь 
Формирование 
предметно- 
пространственной среды 
Изделие 


Аналог 


Проект 


Ргорг!ёлё 4’ип ргодий 
ре {оптапсе$ 


Ргототуре 


Оца№е Чип ргочим 


Вергодиспоп а'’упе 
сошечцг 


Зегусе 4е ргоес{оп 
дез Чгон$ 9’ащечиг$ еп 
деп 


ЗрНёге гопсНопе!е 


ЗтуНп9 

Зту!е 

ЗтуПзаноп 
Зузтете Поттеры— 
ппасКпе—тШец 
Тесвпо!од:е 


Тез: 4е$ ргоди "$ 


ТАёоме дез сошеиг$ 
Турзаноп 


Туроюде 


Упщсавоп 


ичие 
\Ма!еиг езибёЧаие 


2опе гопспопеЙе 


Свойство продукции 


Прототип 


Качество продукции 


Воспроизведение 
цвета 


Патентная служба 
в дизайне 


Функциональная 
сфера 

Стайлинг 

Стиль 

Стилизация 
Система „„человек— 
машина—среда” 
Технология 


Экспертиза качества 
изделий 


Цветоведение 
Типизация 


Типология 


Унификация 


Целесообразность 


Эстетическая ценность 


Функциональная зона 


А Апаюд 


Апа!уга 
АгсКмектот!Ка 
ргбтузюомусв 
мугобк@ 


АцтотаНтасе 
ргоуеКтоу&п! 


Вагуа 


Вучеп! 


Ое$! дп 
Оез дп сеп4гит 


Оезшп ргоз Не 


ОезатёгзКа докитептасе 


Рез!дпёг<Ка копсерсе 


. р ый г 
ОезкюпёгзКё ГеЗеп! 


Егдопоп'сКе роёадзуКу 


па уугоБек 


Егоопотт 


Аналог 

Анализ 
Архитектоника 
промышленных 
изделий 


Автоматизация 
проектирования 


Цвет 


Жилище 


Дизайн 
Дизайн-центр 
Дизайн среды 
Художественно- 


конструкторская 
документация 


Дизайн-концепция 


Дизайнерская 
разработка 


Эргономические 
требования 


Эргономика 


Езчейска Водпота 
Е хрегита }аКози 
мугобК@а 

Рагетпи! $11 
Рогта 

Рипксе 


Рипкёп! Кого 


РипКСп! $ега 
Еипкёп! 20па 


РипКбпо$т 
Стайску 4ез1дп 
Нодпотому рИ5ир 


|СОСААРА 
1С5!0 


уоггпасе 


„„|олегаездп”” 


} акоя мугобка 


Эстетическая ценность 
Экспертиза качества 
изделий 

Фирменный стиль 
Форма 

Функция 


Функциональный 
комфорт 


Функциональная сфера 
Функциональная зона 


Функциональность 


Графический дизайн 


Ценностный подход 


ИКОГРАДА 
ИКСИД 
Информация 


„Интердизайн” 


Качество продукции 


н 
ь 


Котыпатог!Ка 
Кот Юге 


Когтропо\мап! {маги 
мугобКка 


Котрохюе 
Копсерсе 
КопугиКсе 


КиНигоЕ м2ог 


Макета 
Мате а! 
Мёз15Ку Чезап 


МетоЧ!Ка ргебтуз{оуёПо 
дездпти 


МбЧа 

Мосе! 

Моде!омап] 
Модегп!хасе уугобКкЫ 
Мо! Касе уугобкй 


Могоод!е (чугоьКа) 


МацКа о Багуйсв 
МотепкКГатига 


Могтайгасе 


ОБек1 

ОБгаг 

Ратептома зи 2Ба рго 
ргатуз$юоуу 4е$1адп 


Ро;адамКу ргбтузюомёно 
Чезапи 


Комбинаторика 
Комфорт 


Компоновка 


Композиция 
Концепция 
Конструкция 


Культурный образец 


Макет 
Материал 
Городской дизайн 


Методика дизайна 


Мода 

Модель 
Моделирование 
Модернизация изделий 
Модификация изделий 


Морфология изделия 


Цветоведение 
Номенклатура 
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